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Erkenntnisse aus der Marktforschung OSTB AQ’ ERN
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83%

bestatigen, dass die
Pandemie zu mehr
Nachhaltigkeit im

aller deutschen
Unterkunfte haben
ein

der Reisenden
weltweit finden
nachhaltiges Reisen

wichtig (Booking.com- Tourismus fihrt Nachhaltigkeitssiegel
Studie 2021) (Booking.com-Studie » .
tudie 2021) nur (Quelle: DZT)

Weitere Studienergebnisse
> Wunsch nach mehr und besseren Informationen zum Thema Nachhaltigkeit
> Wunsch nach konkreten Nachhaltigkeitsinformationen zu den Reisezielen

> Gewlinschte Themen: Zertifizierung, konkrete Angebotsbiindel und bessere Verkehrsverbindungen
(Quelle: European attitudes towards responsible travel choices, ETC, Juni 2021; Vortrag Olaf Schlieper, DZT, Jan 2022)
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Erkenntnisse aus der Marktforschung

69%

der Befragten sehen
Reiseanbieter in der
Verpflichtung, nachhaltigeres
Reisen zu ermoglichen

der Deutschen ist
Nachhaltigkeit beim
Buchen wichtig

Der steigende Wunsch nach dkologisch- und sozialvertridglichem Urlaub

8asis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren
Quelle: Reiseanalyse 2013 - 2022, FUR; Dargestellt sind Werte zur Zustimmung ,stimme voll und ganz zu/stimme zu”

Mein Urlaub soll

8o% v maéglichst
68% sozialvertréglich sein.
£,

70%

SR Mein Urlaub soll méglichst
50% okologisch vertraglich,
\/\/—\/___ 43% Qa ressourcenschonend und

40% umweltfreundlich sein.
30%
20%
% w= Okologisch ODER sozial
Jan13 Jan1g Jan1s Jan16 Jan1y Jan18 Janig Jan 20 Jann Jan 22 — C)kologisch UND sozial
Beim Thema Nachhaltigkeit und Ur isen sind sowohl 6kologische als auch soziale Vertraglichkeit fir die Reisenden relevant. Der Wunsch nach nachhaltigem Urlaub steigt in der Bevolkerung

weiter an. Im Januar 2022 mochten 68% der Bevolkerung gerne entweder umweltvertraglich oder sozialvertraglich reisen. 43% machten sowohl umwelt- als auch sozialvertraglich reisen.

VIR DATEN & FAKTEN 2022 74
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Erkenntnisse aus der Marktforschung*

Touristen interessieren sich grundsatzlich fiir das Thema Nachhaltigkeit im Urlaub, aber:

‘3——“«".‘

» Trotz Interesse steht der Urlaub im Vordergrund

» Nachhaltigkeit ist kein Entscheidungskriterium fir
Urlaubsreisen

» Die Erfullung von Urlaubsbediirfnissen steht im
Mittelpunkt

» Die Zahlungsbereitschaft ist bei nachhaltigen
Angeboten nicht héher

» Aber: Nachhaltigkeit wird zunehmend zum
Qualitatskriterium und wird als selbstverstandlich »
vorausgesetzt (,,indirektes Qualitatskriterium*) TVO/Woidife photography

*Quelle: Vortrag Wolfgang Wagner, BAYERN Tourismus Marketing GmbH, am 22.07.2021 anl. der Marketingklausur Bayerischer Wald
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Erkenntnisse aus der Marktforschung

Destination Brand Studie 2021.:
Dem Bayerischen Wald wird die hochste Themenkompetenz in Sachen Nachhaltigkeit zugeschrieben!

7.3 Gestiitzte Themeneignung — Konkurrenzanalyse: Alle untersuchten Destinationen

0 I De
D

1 Bayerischer Wald 66% | 21 Fredurg im Bretsgau 41  Niederosterraich
(2 Osterreich 22 Kamten 42 Havelland

3 Aligau 23 Steiermark 43 Sachsen

4 Bodensee 24 Sachsische Schwez-Elbsandsteingebirge 44 Burgenland

5 Bayem 25 Zunch 45 Graz

6 Insel Rigen 26 Innsbruck 46 Potsdam

7 Tiwo ‘27 Spessart 47 Berlin

8 Spreewald 28 Bergisches Land 48 Dresden Elbland

9 Sodtird 29 Hessen 49 Ferienland Bemkastel-Kues — Mosel

10 Nordemey 30 Nordseeland Dithmarschen 50 Vogtiand

11 Insel Usedom 31 Kaserstuhl 51 Saarand

12 Tharinger Wald 32 Oberosterreich 52 Ammergauer Alpen

B Tose: Scuuchasn tod evocaten § temtery | e -
14 Berchtesgadener Land 34 Niedersachsen | B aiendilope bor oo medi
15 Salzburger Land 3% Luxemburg 1 55 Dusseldort

16 Baden-Warttemberg [ 3% Rmn | % GrinmHemat NordHessen

17 Salzburg 37 Rothenburg ob der Tauber " |57 Schiadming-Dachstein

8 Wien 38 Uckermark | 58 Wetterberegion Wartburg Hainich

19 Erzgebarge 39 Verariberg

20 Stockhoim B 40 Weserbergland X [ [N C
Quele. nspeklour (infernational) GmbH, 2021 » Anmerkung: Letzte berucksichtigte Erhebung im Oktober bes Dezember 2021

| ll 8 N m Destination Brand 21 | Die Themenkompetenz von Reisezielen Nachhaltiger Urlaub 188



Nachhaltigkeit in Ostbayern

v grolRes naturliches und kulturelles Angebot

v vielfaltige Initiativen und Institutionen, die eine

nachhaltige Entwicklung zum Ziel haben

v 76 % unserer Mitglieder haben bereits Aktivitaten
zum Thema Nachhaltigkeit unternommen

(Mitgliederbefragung 2021)

Dieses Potenzial gilt es zu erschliel3en, zusammenfiihren

und fiir das Marketing aufzubereiten!
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Das Programm ,,Fit fur die Zukunft” des Bayerischen
Wirtschaftsministeriums

% Fordermittel fir MalRnahmen im Bereich Nachhaltigkeit je Regionalverband

B 1. Dezember 2021 bis 31. Dezember 2022

€ Projektthema: Nachhaltige Destinationsentwicklung in Ostbayern

+ Betriebscoachings fur 130 Klein- und Privatvermieter bis 25 Betten

Schwerpunkte: Digitalisierung und Nachhaltigkeit



Projektziele

langfristige
Positionierung der
ostbayerischen
Tourismus-
destinationen als
nachhaltige
Reiseziele, unter
Einbeziehung der
Bevolkerung

Entwicklung von
touristischen
Produkten unter
dem Aspekt der
Nachhaltigkeit

Sensibilisierung
der
Leistungstrager
und Touristiker

N

FAIR. GUT. GRUN.
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Langfristige
Erhohung der
regionalen
Wertschopfung
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Projektinhalte

» Marketing & Kommunikation
» Sensibilisierungsveranstaltungen
» Erfassung und Starkung der Tourismusakzeptanz (BW)

» Teilnahme am EU-Projekt
,European Tourism Going Green 2030 (ETGG 2030)"“



Das passiert in den Destinationen

Bayerischer Wald
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» Produktion und Recherche von nachhaltigen Themen und Angeboten

inkl. Fotoshooting und Textierung
» Onlinemarketing und Anzeigenkampagnen

» Erfassung und Starkung der Tourismusakzeptanz

ADAC Reisemagazin
Druckauflage: 36.000 Expl. (Kiosk,
Bahnhofsbuchhandel, Abo, E-Paper)
Sonderbeilage ,,Griiner Reisen”

1 Seite Advertorial

10

BAYERISCHE WALD

GRUNER

GEHT’S NICHT.

www bayerischer-wald. de

Beilage ,,Green Economy*“ in der
Wirtschaftswoche
Platzierung auf der U 2; Aufl.
127.000; 830.000 Leser
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Das passiert in den Destinationen

Oberpfalzer Wald

» Bundelung der nachhaltigen
Angebote

» Herausstellen von regionalen
Produkten und Erlebnissen

» Zusammenarbeit mit Bloggern
» Workshops mit Leistungstragern

Picknick am Regen bei Nittenau; Foto: TZ Oberpfalzer Wald, Thomas Kujat
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Das passiert in den Destinationen

Bayerisches Golf- und Thermenland

» Videoproduktionen zu
nachhaltigen Produkten und
Erlebnissen

» Social Media Kampagnen flr den
Vertrieb

Schreyerhof in Atting; Foto: Tourismusverband Ostbayern e.V., Maximilian Semsch
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Das passiert in den Destinationen

Bayerischer Jura

» Zwei Sensibilisierungsveranstaltungen
fir Leistungstrager am 30./31. Mai 2022
in Parsberg und Eilsbrunn
(u.a. in Zusammenarbeit mit
Tourismusakademie Ostbayern und
Energieagentur Regensburg)

Thema: ,Mehr Nachhaltigkeit in
Gastronomie und Beherbergung”

» Weiterentwicklung des
Qualitatswanderwegs Jurasteig hin zu
einem nachhaltigen Fernwanderweg
(Begehung des Weges ab Mitte Juli)

Ransbach im Landkreis Amberg-Sulzbach; Foto: Stefan Gruber
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» EU-Projekt mit insgesamt 9 Partnern aus sechs Landern
(Deutschland: Ostbayern und Eifel)

» Ziele: Entwicklung eines EU-weiten Wissensaustausch,

der KMUs zugute kommt, die ihre ETG G 2030
Nachhaltigkeitsleistung verbessern méchten; EU-weite

Plattform www.tourism2030.eu

» Schaffung von transnationalen Wissenszentren und
Partnerschaften

» Forderung von Wissen und Bewusstsein flr
nachhaltigen Tourismus und Zertifizierungssysteme

14



Hauptaktivititen ETGG 2030 OSTBAWERN
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» EU-weiter Bericht Uber die Nachhaltigkeit von Tourismus-KMUs

» Auswahl von 70 KMUs (6 aus Ostbayern) fir Teilnahme an einem
Wissensaufbau-, Schulungs- und Entwicklungsprozess

» Abbildung aller teilnehmenden KMUs auf einem lokalen bis
globalen Tourismus-KMU-Marktplatz fur nachhaltigen Konsum und
Produktion

» Maligeschneiderte Schulungen/Coachings fiir ausgewahlte ETG G 203 0

Betriebe

» Netzwerk- und Trainingsworkshops (1. Termin im September 2022)
» Integration der Betriebe in nationale Green Travel Map

» Frihjahr 2023: Europaische Konferenz mit Prasentation der besten
Losungen und Ergebnisse

15
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Hauptaktivitaten ETGG 2030

Folgende 6 von 11 ostbayerischen Betrieben haben das
Bewerbungsverfahren erfolgreich durchlaufen und wurden
ausgewahlt

Hotel Walhalla, Tegernheim (Landkreis Regensburg)
Gasthof Sixt, Rohr i.NB (Landkreis Kelheim)
Wellnesshotel Brunner-Hof, Arnschwang (Landkreis Cham)

ETGG 2030

Hotel zum Brau, Kollnburg (ArberLand)
Hotel Wolfringmuhle, Wolfringmiihle (Landkreis Schwandorf)

N N N N RN

Campingplatz Anderswo, Finsterau (Landkreis Freyung-Grafenau)

16
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CLUSTER: PROJEKTE, INITIATIVEN

[kopieren Sie | ausschneiden | laschen |[ Change item ID][ Stichworte den ausgewdhtten Inhatten zuweisen |

21 mpor

L3 o Ll

g ——— T — Es entsteht ein Cluster Nachhaltigkeit
(] Goldsteig-Gehnuss-Partner (61 Artikel) nfa i
(] Machhaltize Gastgeber Landkreis Amberg-5ulzbach (24 Artik n/z & i n O St b aye r n
(] Machhaltize Urlaubsbauernhafe im Bayrischen Wald Ordine nfa i
(] 4 Erlebnisprogramm "Rottaler Hoftour" % &
[m] 4 Genussregion Niederbayern f® (e
(] ¥ Goldsteig-Ge(h)nuss-Partner i) 4
[m] Goldsteig-Gehnuss-Partner e fe
(] M lztal-Schmankerlwirte % &
[} M LandGenussBayerwaldeV. i fa
(] LandGenuss Bayerwald eV, % &
(] I8  Machhaltige Gastgeber im Amberg-Sulzbacher Land % 4
(] Machhaltize Gastgeber im Amberg-Sulzbacher Land f® i
(] 8  Machhaltige Urlaubsbauernhafe im Bayerischen Wald % &
(] Machhaltige Urlaubsbauernhafe im Bayerischen Wald % &
[} 4  Nationalpark Bayerischer Wald f# 4
[} M  Mationalpark-Partner Bayerischer Wald eV. f# 4
[} 4 Naturpark Bayerischer Wald eV, f# 4
[} 4 Naturpark Oberer Bayerischer Wald eV, f# 4
o M  Maturpark Steinwald eV. i) (e
[} I8 Radlerfreundliche Betriebe im Oberpfalzer Wald % &
[} M Regionalpark Quellenreich f# 4
[} 4  Trans Bayerwald Gastzeber i) 74
[} Trans Bayerwald Gastgeber i) 74
[} M TEnnesberg- die erste Biodiversititsgemeinde Deutschlands e ¥ 4
[} M Oko-Modellregion Amberg-5ulzbacher Land und Stadt Amberg e ¥ 4
o M Oko-Modellregion Ilzer Land f* i’
[} M Oko-Modellregion Naturparkland Oberpfalzer Wald e ¥ 4
] M Oko-Modellregion Neumarkt i.d.OPf. f® fa
] M Oko-Modellregion Passauer Oberland f® fa
[} M Ekn-Modellrasion Resinn Resenshurs a =

17



Hauptaktivitaten ETGG 2030

Aktueller Stand Going Green Travel Map - Ostbayern

Tourismus 2030 Atlas
Such- und Anzeigeanweisungen: Die Suchleiste auf der rechten Seite ermoglicht es Ihnen, zuerst auf eine bestimmte Stelle der Karte zu zoomen. Um lhre Suche zu
definieren, geben Sie ein Schlisselwort ein (optional) und aktivieren Sie dann die Kontrollkastchen, um auszuwahlen, was Sie anzeigen mochten. Wird derzeit
angezeigt72Standorte).
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Hier:

v' Goldsteig-Gehnuss-Partner
v" Nachhaltige Gastgeber Amberg-
Sulzbacher Land
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Nachhaltige Kommunikation

Intern — fiir unsere Mitglieder

S
=4
Auftakt: Videobotschaft Eigene Nachhaltigkeitsrubrik im Partnernet
,Nachhaltigkeit” von Dr. Michael https://partner.ostbayern-
Braun Anfang Mérz tourismus.de/inhalte/wissensplattform/nachhaltigkeit/

Wir sammeln nach wie vor Best Practice Beispiele zum Thema Nachhaltigkeit!

Extern — fiir unsere Gaste

Fair.Gut.Griin Mobilitst Pressereise zum Thema Zahlreiche Pressemitteilungen

Nachhaltigkeit
Eigene Nachhaltigkeitsrubik im B!

monatlichen Pressedienst


https://partner.ostbayern-tourismus.de/inhalte/wissensplattform/nachhaltigkeit/

1’B/\«"E.R

Urisn \verband Ostbayern €

hngeoo

Respektvoll im Umgang
Lebensqualitat erhalten

Juralandschaft; Foto: Clemens Zahn
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Unser Motto: Wir sind fiir Sie da!

Wir sind lhr kompetenter Partner im Tourismus!

Tourismusverband Ostbayern
Im Gewerbepark D 04

93059 Regensburg

Tel. 0941 58539-0

www.ostbayern-tourismus.de

m facebook.com/OstbayernUrlaub Y twitter.com/OstbayernUrlaub



