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Erkenntnisse aus der Marktforschung

der Reisenden 
weltweit finden 
nachhaltiges Reisen 
wichtig (Booking.com-
Studie 2021)

83% bestätigen, dass die 
Pandemie zu mehr 
Nachhaltigkeit im 
Tourismus führt 
(Booking.com-Studie 
2021) 

61% aller deutschen 
Unterkünfte haben 
ein 
Nachhaltigkeitssiegel

*nur (Quelle: DZT)

3%*

Weitere Studienergebnisse
➢ Wunsch nach mehr und besseren Informationen zum Thema Nachhaltigkeit

➢ Wunsch nach konkreten Nachhaltigkeitsinformationen zu den Reisezielen

➢ Gewünschte Themen: Zertifizierung, konkrete Angebotsbündel und bessere Verkehrsverbindungen
(Quelle: European attitudes towards responsible travel choices, ETC, Juni 2021; Vortrag Olaf Schlieper, DZT, Jan 2022)
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Erkenntnisse aus der Marktforschung

der Deutschen ist 
Nachhaltigkeit beim 
Buchen wichtig

62%
der Befragten sehen 
Reiseanbieter in der 
Verpflichtung, nachhaltigeres 
Reisen zu ermöglichen

69%
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Erkenntnisse aus der Marktforschung*

Touristen interessieren sich grundsätzlich für das Thema Nachhaltigkeit im Urlaub, aber:

 Trotz Interesse steht der Urlaub im Vordergrund 

 Nachhaltigkeit ist kein Entscheidungskriterium für 
Urlaubsreisen

 Die Erfüllung von Urlaubsbedürfnissen steht im 
Mittelpunkt

 Die Zahlungsbereitschaft ist bei nachhaltigen 
Angeboten nicht höher

 Aber: Nachhaltigkeit wird zunehmend zum 
Qualitätskriterium und wird als selbstverständlich
vorausgesetzt („indirektes Qualitätskriterium“)

*Quelle: Vortrag Wolfgang Wagner, BAYERN Tourismus Marketing GmbH,  am 22.07.2021 anl. der Marketingklausur Bayerischer Wald 

TVO/Woidlife photography
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Destination Brand Studie 2021: 
Dem Bayerischen Wald wird die höchste Themenkompetenz in Sachen Nachhaltigkeit zugeschrieben!

Erkenntnisse aus der Marktforschung



✓ großes natürliches und kulturelles Angebot

✓ vielfältige Initiativen und Institutionen, die eine 

nachhaltige Entwicklung zum Ziel haben

✓ 76 % unserer Mitglieder haben bereits Aktivitäten 

zum Thema Nachhaltigkeit unternommen 

(Mitgliederbefragung 2021)

Nachhaltigkeit in Ostbayern
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Dieses Potenzial gilt es zu erschließen, zusammenführen 

und für das Marketing aufzubereiten!
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Das Programm „Fit für die Zukunft“ des Bayerischen  
Wirtschaftsministeriums

Fördermittel für Maßnahmen im Bereich Nachhaltigkeit je Regionalverband

1. Dezember 2021 bis 31. Dezember 2022

Projektthema: Nachhaltige Destinationsentwicklung in Ostbayern

+ Betriebscoachings für 130 Klein- und Privatvermieter bis 25 Betten

Schwerpunkte: Digitalisierung und Nachhaltigkeit
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Projektziele

Sensibilisierung 
der 

Leistungsträger 
und Touristiker

langfristige 
Positionierung der 

ostbayerischen 
Tourismus-

destinationen als 
nachhaltige 

Reiseziele, unter 
Einbeziehung der 

Bevölkerung

Entwicklung von 
touristischen 

Produkten unter 
dem Aspekt der 
Nachhaltigkeit

Langfristige 
Erhöhung der 

regionalen 
Wertschöpfung
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Projektinhalte

 Marketing & Kommunikation

 Sensibilisierungsveranstaltungen

 Erfassung und Stärkung der Tourismusakzeptanz (BW)

 Teilnahme am EU-Projekt 
„European Tourism Going Green 2030 (ETGG 2030)“ 



Bayerischer Wald

 Produktion und Recherche von nachhaltigen Themen und Angeboten 
inkl. Fotoshooting und Textierung

 Onlinemarketing und Anzeigenkampagnen

 Erfassung und Stärkung der Tourismusakzeptanz

Das passiert in den Destinationen
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ADAC Reisemagazin

Druckauflage: 36.000 Expl. (Kiosk, 

Bahnhofsbuchhandel, Abo, E-Paper)

Sonderbeilage „Grüner Reisen“

1 Seite Advertorial

Beilage „Green Economy“ in der 
Wirtschaftswoche

Platzierung auf der U 2; Aufl. 
127.000; 830.000 Leser



Oberpfälzer Wald

 Bündelung der nachhaltigen 
Angebote 

 Herausstellen von regionalen 
Produkten und Erlebnissen

 Zusammenarbeit mit Bloggern

 Workshops mit Leistungsträgern

Das passiert in den Destinationen
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Picknick am Regen bei Nittenau; Foto: TZ Oberpfälzer Wald, Thomas Kujat



Bayerisches Golf- und Thermenland

 Videoproduktionen zu 
nachhaltigen Produkten und 
Erlebnissen

 Social Media Kampagnen für den 
Vertrieb

Das passiert in den Destinationen
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Schreyerhof in Atting; Foto: Tourismusverband Ostbayern e.V., Maximilian Semsch



Bayerischer Jura

 Zwei Sensibilisierungsveranstaltungen
für Leistungsträger am 30./31. Mai 2022 
in Parsberg und Eilsbrunn
(u.a. in Zusammenarbeit mit 
Tourismusakademie Ostbayern und 
Energieagentur Regensburg)
Thema: „Mehr Nachhaltigkeit in 
Gastronomie und Beherbergung“

 Weiterentwicklung des 
Qualitätswanderwegs Jurasteig hin zu 
einem nachhaltigen Fernwanderweg 
(Begehung des Weges ab Mitte Juli)

Das passiert in den Destinationen
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Ransbach im Landkreis Amberg-Sulzbach; Foto: Stefan Gruber



 EU-Projekt mit insgesamt 9 Partnern aus sechs Ländern 
(Deutschland: Ostbayern und Eifel)

 Ziele: Entwicklung eines EU-weiten Wissensaustausch, 
der KMUs zugute kommt, die ihre 
Nachhaltigkeitsleistung verbessern möchten; EU-weite 
Plattform www.tourism2030.eu

 Schaffung von transnationalen Wissenszentren und 
Partnerschaften

 Förderung von Wissen und Bewusstsein für 
nachhaltigen Tourismus und Zertifizierungssysteme

Das Projekt ETGG 2030
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 EU-weiter Bericht über die Nachhaltigkeit von Tourismus-KMUs

 Auswahl von 70 KMUs (6 aus Ostbayern) für Teilnahme an einem 
Wissensaufbau-, Schulungs- und Entwicklungsprozess 

 Abbildung aller teilnehmenden KMUs auf einem lokalen bis 
globalen Tourismus-KMU-Marktplatz für nachhaltigen Konsum und 
Produktion

 Maßgeschneiderte Schulungen/Coachings für ausgewählte 
Betriebe

 Netzwerk- und Trainingsworkshops (1. Termin im September 2022)

 Integration der Betriebe in nationale Green Travel Map

 Frühjahr 2023: Europäische Konferenz mit Präsentation der besten 
Lösungen und Ergebnisse

Hauptaktivitäten ETGG 2030 
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Folgende 6 von 11 ostbayerischen Betrieben haben das 
Bewerbungsverfahren erfolgreich durchlaufen und wurden 
ausgewählt

✓ Hotel Walhalla, Tegernheim (Landkreis Regensburg)

✓ Gasthof Sixt, Rohr i.NB (Landkreis Kelheim)

✓ Wellnesshotel Brunner-Hof, Arnschwang (Landkreis Cham)

✓ Hotel zum Bräu, Kollnburg (ArberLand)

✓ Hotel Wolfringmühle, Wolfringmühle (Landkreis Schwandorf)

✓ Campingplatz Anderswo, Finsterau (Landkreis Freyung-Grafenau)

Hauptaktivitäten ETGG 2030 
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Es entsteht ein Cluster Nachhaltigkeit
in Ostbayern

Hauptaktivitäten ETGG 2030 
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Hauptaktivitäten ETGG 2030 

Aktueller Stand Going Green Travel Map - Ostbayern

Hier:

✓ Goldsteig-Gehnuss-Partner
✓ Nachhaltige Gastgeber Amberg-

Sulzbacher Land
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Nachhaltige Kommunikation

Intern – für unsere Mitglieder

Fair.Gut.Grün

Eigene Nachhaltigkeitsrubik im 
monatlichen Pressedienst 

Mobilität Pressereise zum Thema 
Nachhaltigkeit

Zahlreiche Pressemitteilungen

Auftakt: Videobotschaft 
„Nachhaltigkeit“ von Dr. Michael 

Braun Anfang März

Eigene Nachhaltigkeitsrubrik im Partnernet
https://partner.ostbayern-

tourismus.de/inhalte/wissensplattform/nachhaltigkeit/

Wir sammeln nach wie vor Best Practice Beispiele zum Thema Nachhaltigkeit!

Extern – für unsere Gäste

https://partner.ostbayern-tourismus.de/inhalte/wissensplattform/nachhaltigkeit/
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Tourismus in Ostbayern

Attraktiv in der Ausgestaltung

Nachhaltig im Angebot

Respektvoll im Umgang

Lebensqualität erhalten

Juralandschaft; Foto: Clemens Zahn



Unser Motto: Wir sind für Sie da!
Wir sind Ihr kompetenter Partner im Tourismus!

Tourismusverband Ostbayern 
Im Gewerbepark D 04
93059 Regensburg
Tel. 0941 58539-0
www.ostbayern-tourismus.de

facebook.com/OstbayernUrlaub twitter.com/OstbayernUrlaub


