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1 Tourismusverband Ostbayern e.V.

Der Tourismusverband Ostbayern sieht sich als impulsgebender und innovativer Akteur im
Netzwerk der Tourismusind Freizeitwirtschaft. Mit dem Anstol3 marktgerechter und
wachstumsorientierter Marktstrategien ist der Tourismusverband OstbagtmkerPartner im
touristischen Marketing. Ziel ist es, den Tourismus in der Flache zu fordern und zu pflegen, so dass
der Tourismus als gesunder, ertragreicher Wirtschaftszweig in Niederbayern und der Oberpfalz
malfivoll wachst. Der Tourismusverband Ostbayerrdiatrteressen aller Mitglieder und Partner

im Blick.Der Tourismusverband Ostbayern hat zwei Tochter, die Ostbayern Tourismus Marketing
GmbH als Dienstleister im Tourismusmarketing (OTM) und die OnlineBuchungService GmbH (OBS)
als Ansprechpartner fiir die Online Buchung.

Bayern Tourismus Tourismusverband 2 nicht

Marketing selbststdndige
GmbH Stiftungen

‘Ostbayern e.V.

Ostbayern Tourismusmarketing
GmbH

—_—

O Gt (0BS)

Zum Tourismusverband Ostbayern gehdren die vier Landschaftsgebiete Bayerischer Wald,
Oberpfalzer Wald, Bayerischer Jura und Bayerisches Thermenland sowie die grof3en Stadte
Ostbayerns, Regensburg, Passau, Straubing, Deggendorf, Dingolfing, Landshut, Avietdeg,

und Neumarkt in der Oberpfalz. Der Tourismus in Ostbayern ist ein unverzichtbarer strategischer
Wirtschaftszweig. Er belebt den Konsum und bringt Beschéftigung in einer Vielzahl von Branchen.
Uber funf Millionen Menschen verbringen hier jedes Jaren Urlaub, machen eine Kur oder
kommen flr ein Wellnesswochenende, zum Radeln oder Wandern. Sie tGbern&obigmn 17

Millionen mal in Niederbayern und der Oberpfalz. Hinzu kommen Millionen von Tagesausfliglern
aus den umliegenden Stadten und Regionen. Die Studie desdd@/tiem Jahr 201#2igt auf, dass
inzwischen der Bruttoumsatz von Tagesausfliiglern sogar hoher ist als der der Ubernachtungsgaste.
Auch darauf missen wir uns mit unseren Angeboten einstellen und den Tagesausflligler genauso
zufriedensteken wie diejenigen Gaste, die mehrere Tage bleiben.

Der Tourismus ist eine klassische Querschnittsbranche, es gibt kaum einen Wirtschaftsbereich, der
nicht vom Tourismus profitiert. Deshalb lohnen sich auch Investitionen von Kommunen in die
tourismusbezogene Infrastruktur, in Produkte und in die tourisges¢kermarktung. Und ein Aspekt,

der heute wichtiger ist, denn je: mit einer guten touristischen Infrastruktur kann es den in
Ostbayern angesiedelten Firmen auch gelingen, Hawth Flihrungskrafte in die Region zu holen

bzw. hier zu haltenTouristische Infistruktur kommt immer auch der einheimischen Bevélkerung
zuguteund schafft eine hohe Freizeiind Lebensqualitét.

Aktuelle Informationen zum Tourismus im Ostbayern sind aul
der Wissensund Netzwerkplattform des Tourismusverbandes ‘
Ostbayern-dem PartnerNet-eingestellt: 0 S T B A’/ E R N

www.partner.ostbayerntourismus.de

Tourismusverband Ostbayern eV,
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2 Die Destination Bayerischer Wald

Lage& Struktur

1 6 LandkreisgReiseregionen)Cham(Naturpark Oberer Bayerischer Wal&®egen
(ARBERLAN[FreyungGrafenauNationalparkFerienLand Bayerischer Watsbwie die
nordlich der Donau gelegenen Gebieter Landkreis&traubingBogen(Urlaubsland
StraubingBogen) Deggendor{Deggendorfer Land)nd Passa(Passauer Land);

122 Mitgliedergemeinden6000 km? Flache, ca. 560.000 Einwohner

1 die grofiten StadteStraubing, Deggendorf und Passau

1 hochster BergGroBeAr ber , der , Koni g (d.456mBeehralsli3 chen W
Berge hoher als 1.000 Meter

1 mit dem tschechischen Nationalpafu m adssgroRte zusammenhangende
WaldschutzgebietMitteleuropas (25.000 ha Flacheda s , Gr ine Dach Europas

1 Nationalpark Bayerischer Waldiltesterund erste Nationalpark Deutschlands, 1970
gegrindet und der einzige Urwald in Deutschlamalch der Erweiterung 2022 der grofite
Waldnationalpark Deutschlands, seit 2025 Zertifikat der internationalen Union zum Schutz
der Natur (IUCN)

1 Zwei Naturparke mit knapp 500.000 h&laturpark Oberer Bayerischer Wald, Naturpark
Bayerischer Wald

1 Sternenpark:Der Naturpark Bayerischer Waldd der Nationalpark Bayerischer
Waldwurden durch die Dark Sky International (DSI) als internationaler Sternenpark
ausgezeichnet.

1 neun lawinenfreie Skigebieterund2.000 Loipenkilometer

1 Uber 10.000 KilometemarkierteRad und Wanderwege

5.
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r/ﬁndshut

Pl
Gartt
e

Seite3



Tourismusverband Ostbayern e.V.

Touristische Kennzahlen

il

Ankinfte 1,91Mio. (+3,5 % zu, Vorjahybernachtungers,63 Mio. (+1,8 % zum Vorjahr)

Auslastungs3,8% Durchschnittliche Aufenthaltsdaue8,8 Tage

46.285gewerbliche Betten 1.114 gewerbliche Betriebe

Online

Buchung Gastgebera. 1156 buchbare Betriebgstand31.12.2023 40.8800nline

Buchungen mi888.199Ubernachtungen und Gber IB5Mi o. € Umsat z

Online

Buchung Erlebniss&37 buchbare Erlebnissgtand 2/5), 6.700Buchungen

Online-Reichweite

www.bayerischewald.de Uber 1 Mio. Sitzungen und Uber 2 Mio. Pageviews

Facebook Fanpage Bayerischer Wald: 90.300 Abonnenten, ca. 20 Mio. Aufrufe,
183.000 Linklicks, 72.000 Interaktionen

Instagram: 52.000 Follower, ca. 2 Mio. Aufrufe tber 30.000Kilicks, ca. 20.000
Interaktionen

Pinterest (organisch): 316.000 Impressions, 10.000 Interaktionen, 3.200 Klicks auf
www.bayerischemwald.de

1 Wirtschaftsfaktor Tourismus:

Der Tourismus ist ein bedeutender Wirtschaftsfaktor im Bayerischen Wald. Eine starke
Vermarktung wirkt direkt in die regionale Wertschopfungskette. Touristische Nachfrage hat
einen erheblichen Anteil an der regionalen Wirtschaftsleistung hat. Jeder Zcisétzl
Ubernachtungsgast starkt die gesamte lokale Wirtschaft:

Bruttoumsatz: 1.350,7 Millionen Euro
Touristische Wertschopfung: 662 Millionen Euro (+19,8 Prozent inl.\Zarg014)

Aufenthaltstage: 22,263 Millionen, davon 7,963 Mio. Ubernachtungen und 14,3
Mio. Tagesreisen

Beschaftigungsaquivalent: 24.631 Personen
Mehrwert- und Einkommensteuer: 125,7 Mio. Euro

Quellen: Statistisches Landesamt Bayern, Stand Dezember 2025; Betriebe, Betten Auslastung, AD, Stand August 2025, Wirtschaftsfaktor
Tourismus fur den Bayerischen Wald 2024, dwif-Consulting GmbH, Auftraggeber: IHK Regensburg fur Oberpfalz/Kelheim, IHK Niederbayern,
Tourismusverband Ostbayern e.V.; Online-Buchungsstatistik 2025, Social Media Jahreszahlen 2054,

Touristische Umsatze nach Marktsegmenten 20241
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Touristik- und Dauercamping 0.716 Mio “ 48.90€ _ 350 Mio.€

sowie Reisemobiltourismus?
Privatquartiere (< 10 Betten)® 1,137 Mio. X 88-€ = 100,1 Mio. £
Gewerbliche Betriebe - 5 -

. 6,11 Mio. 20 = X
(= 10 Betten; ohne Camping)* ' © x 1365€ 8324 Mio. €
Tagesreisen 14,3 Mio. X 26,80€ = 383,2Mio. €
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3 Marktforschung

Der Bayerische Wald ist als Urlaubsregion bekannt und sympathisch!
DerBayerischer Wald zahlt zu den starksten touristischen Marken Deutschlandiss bestatigt
die destination brand Studie 202Bn Vergleich von 175 untersuchten Destinationen erreicht die
Region einen sehr hohen Bekanntheitsgrad betégt Rang 16.

Besonders hervorzuheben sind die ausgezeichneten Werte bei Sympathie und Reisebereitschaft.
Bei derSympathiebeurteilung erreicht der Bayerische Wald Rang lBch starker ist die konkrete
Reiseabsicht ausgepragt: Fir langere Urlaubsreisen innerhalb der ndchsten 12 Monate liegt die
Destination auf Rang 3, fur Kurzurlaube auf Rang 4. Auch bei der-mnittelangfristigen
Besuchsbereitschaft zahlt der BayerisaNald bundesweit zur Spitzengruppe.

Die Analyse zeigt aul3erdem, dass die Marke besonders erfolgreich darin ist, Menschen von der
Bekanntheit Giber Sympathie bis hin zur konkreten Reiseentscheidung zu fihren. Sowohl bei
Kurzurlauben als auch bei langeren Reisen erzielt der Bayerische Walbgébenplatzierungen.

Auch die hohe tatsachliche Nutzung unterstreicht die starke Marktposition der Destination: Der
Bayerische Wald zahlt nicht nur zu degkanntesten und beliebtesten Reisezielen Deutschlands,
sondern auch zu den Regionen, die bereits von besonders vielen Gasten besucht wurden.
Insgesamt bestatigen die Ergebnisse die hohe Relevanz und Attraktivitdt der Marke Bayerischer
Wald im deutschen Tourismusmarkt.

Bei den Themeninteressierten erlangte der Bayerische Wald folgende herausragende Ergebnisse:

Quelle: Destination Brand Studie 2021

Nachhaltigkeit 1. Rang unter 58 Destinationen
Wandern 2. Rang unteb1 Destinationen
Mountainbike fahren 3. Rang unterl5 Destinationen
Familenurlaub 2. Rang unter den Mittelgebirgen
Wellness 1. Rang unter allen 34 Mittelgebirgen

Quelle: Destination Brand Studie 2016

Inderungestite n Nennung von Reisezielen in Bezug auf

Angebots belegte der Bayerische Wald den 4. Platz nach Ostsee, Bodensee und. idnetdsee
Destination Brand 23)
Was verbinden die Menschen mit dem Bayerischen Wald und welche Bilder entstehen im Kopf?

Bei derDestination Brand Studie 201®urden folgende SpontaAssoziationen zum Bayerischen
Wald unter allen Befragten ermittediielie: bestination Brand Studie 2019:

24Top20A iati kategorien libergreifend - Wordcloud (Basis: Alle Befragte)

Ski fahren
schon Grenzregion GroRer Arber Naturschutz

@
- L
=)

: 2 ==~ gut zum Wandern

gutes Essen

-

o tolle Landschaft
22 i Berge f i
sz
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Der Bayerische Wald tiberzeugt durch Qualitaeispiele
1 pradikatisierte Orte: 54 Erholungsorte20 Luftkurorte, 1 heilklimatischer Kurort
(Bodenmais), 1 Kneippheilbadwie zertifizierter Kurund HeilwaldBad Kotzting)

1 i-Marke des Deutschen Tourismusverbandést Bayerischen Wald kdnnen 18 Totsris
Informationen dieses Qualitatssiegel vorweisen

1 Holidaycheck 2025Vier der elf besten deutschen Hotels kommen aus dem Bayerischen
Wald

1 HomeToGgq Naturpark-Ranking 2025Der Bayerische Wald erzielte einen herausragenden
WellnessScore von 122 und positionierte sich somit als filhrende WelbBessination

1 DWIF & TrustYou Destinationsranking: Platz flir den Bayerischen Wald unter 140
deutschen Regionen, Entwicklung der Qualitat der Unterkiinfte aus Sicht der Gaste

1 IUCN:Nationalpark Bayerischer Wald erhalt renommierte Auszeichnung der
Internationalen Union zum Schutz der Natur (IUCN)

1 Reisenfirallezer ti fi zi erte Url aubsregion Bayerische
Barrierefreiheit gepraft®

1 Sternenpark:Der Naturpark Bayerischer Waldd der Nationalpark Bayerischer
Waldwurden durch die Dark Sky International (DSI) als internationaler Sternenpark
ausgezeichnet.

1 Wellnesshotel:Sechs Wellnesshotels aus dem Bayerischen Wald zahlen zu den besten
Wellnesshotels Deutschlands. Im Rahmen des welhets.info Awards 2026 wurden sie
unter die Top 10 gewahlt. Uber 1.600 Wellnesshotels standen zur Auswahl.

1 Zertifiziere Betriebeca.40 DreiSterne, 54/ier-Sterne,davon20 VierSterneSuperior und
1 FunfSterneHotel, 8Sterne Restaurants (Guide Michelin)

T X
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Tourismusakzeptanz Bayerischer Wald

Der Bayerische Wald ist Lebensraum, Freizeitregion und Urlaubsziel gleichermal3en. Zwei Drittel der
Befragten sind mit der momentanen touristischen Auslastung der Region zufrieden und finden es
gut, so wie es ist. 88 Prozent beflirwortet eine Weiterentwioglin Richtung sanften,

naturvertraglichen UrlaulDie Tourismusakzeptanz erreicht im bayernweiten Vergleich den

héchsten Wert.

LautStudie stimmen rund 81 Prozent der Aussage zu, dass der Bayerische Wald den Tourismus
braucht, denn viele leben auch davon. Zwei Drittel haben den Eindruck, dass die positiven Einfllisse
des Tourismus uber die Branche hinauswirken. Dieser Wertdegtich tiber dem

gesamtbayerischen Ergebnimd spiegelt die Wichtigkeit des Tourismus

81 Prozent identifizieren sich sehr stark mit der eigenen Heini&i Prozent sehen es neutral und
nur drei Prozent identifizieren sich nicht persdnlich mit dem Bayerischen Wald. 16 Prozent sind
finanziell oder beruflich maf3geblich vom Tourismus abhangig.

Fur 90 Prozent der Befragten ist ein korrektes Verhalten in der Natur wichtig, drei Viertel
befiirworten MaRnahmen zur Verbesserung beim Offentlichen Personennahverkehr in der Region
sowie zur Anreise und winschen sich eine Verbesserung der Parkplatasituati

Der Tourismus im Bayerischen Wald ist bedeutend fur die Bevdlkerung und eine Zukunftsaufgabe
fur die EntscheidungstrageDie Entwicklung der Tourismusind Freizeitwirtschaft kann dabei

nur mit Freigabepersoneller und finanzieller Ressourcen erfodgeh sein.Die Tourist

Informationen vor Ort sind dafir die Basis. Nur mit qualifiziertem und ausreichend Personal
konnen wir die vielen Herausforderungen bewaéltigen.

Quelle: Studie erstellt von CENTOURIS, Tourismusakzeptanz Bayerischer Wald, Bevdlkerungsreprasentative Befragung von
462 Personen uber 18 Jahre, Befragungszeitraum2®7Juli 2022
Die Studie wurde im Rahmen des Projekts Nachhaltige Destinationsentwicklung in Ostbayern durchgefiihrt. Diese wird

vomm Bayerischen Staatsministerium fur Wirtschaft, Langen t wi ckl ung und Energie im Rahmen

die Zukunft*“ gefodrdert.
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Der Bayerische Wald und seine Géaste
Hauptergebnisse d&EENTOURISAstebefragung iBommer 2@2 anca.30 Standorten mita.
900Befragten:

Zusammensetzung der Stichprobe (I/1V) ( CENTOURIS

Geschlecht Besuchsfrequenz (kategorisiert)
= Erstbesucher

‘ Wi
24,0% = Wiederholungsbesucher
(1-5Besuche)
= ménnlich

= weiblich Stammgaste (ab 6
Besuchen)
= weill nicht mehr, wie oft

Alter (kategorisiert) @ 53,5 Jahre Art der Unterkunft (kategorisiert)

14bis29 [ 3,1%

30bis 39 I 15,37 = Unterkunftskategorie A

40bis 43 I 21,1% = Unterkunftskategorie B

50 bis 59 | 02 50
Sonstige

s00is 62 I 25, 1% Unterkunftskategorien

70und diter I 12,97

1 DieHauptquellgebiete:Bayern (36%), Badeéwurttemberg (%) und NRW (£b),
an die60% stammen aus einer Entfernung bis 400 Km.

1 Zum ersten Mal im Rahmen einer Urlaubsreise bzw. eines Kuraufenthaltes im Bayerischen
Wald sind24% der BefragtefiErstbesucher 2009 22%, 2016: 28 %). Mit bis zu funf
vorherigen Aufenthalten gelteB9% der Befragten als Wiederholungsbesuch@$% der
Befragten waren bereits haufiger als finf Mal im Bayerischen Wald zu Gast.

1 Knapp ein Viertel der Befragten (24,7%) verbringen elt@rzurlaubim Bayerischen Wald.
Der GroRteil der Befragten (75,3%) unternimmt eirtaubsreisemit mehr als vier

Ubernachtungen.

1 DerErholungsurlaulist die am haufigsten genannte Reiseart (54%, 2016: 59%). Die Frage nach
der bedeutendsten Url aubsart wurde ebenfalls a
beantwortet (40%).

T Auch derFamilienurlaubist mit 42% haufig als Urlaubsreiseart angegeben, i#3fer Falle
sogar als Hauptreiseaf2016: 30%) Wanderurlaumennen 19% der Befragten als mindestens
eine Reiseart, fir 9% ist es die Hauptreiseart.

1 Dieerste Aufmerksamkeierfolgt mit 47%iber die Empfehlung von Bekaten, Familie und
Freunde, gefolgt vom Internet 29 % (2016: 23%®itere Quellen sind Prospekte bzw.
Reisekataloge (7%) und Anzeigen in Zeitungen bzw. Zeitschriften. Deren Bedeutsamkeit hat
sich seit 2016 fast halbiert.

1 Information vor Reiseantrit: zum Uberwiegenden Teil haben sich die Géaste lUber das Internet
informiert—69 % (2009: 51%, 2016: 71%), gefolgt von Auskinften/Empfehlungen von
Freunden und Bekannten/Verwandten mit 23,4%

1 Auswahl der Unterkunft60 % der befragten Gaste im Internet. Fast 53% aller Befragten
buchen das Quartier im Internet (2016: 41%).

1 Auschlaggebende Grindetr den Bayerischen Wald ist ,in de
. Aldst ag@ss vergessen u,nZdeikir affitr etirnaannkdeenr*“ ((11,,5503)),
Entspannung® (1,53) wund ,Unterkunft®*“ (1, 83). "
zuriick (2016: 2,61; 2022: 2,93)
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1 Beiden Aktivitateng e wi nnt ,regi onal e kulinarische Schman

Bedeutung (83,8%); Es folgen Wanderungen unternehmen (79,4%).

1  DieGesamtzufriedenheimit dem Urlaub hat sich von einem bereits 2016 sehr guten Wert
(1,47) nochmals auf 1,26 verbessert. Die Zufriedenheit mit der Unterkunft (2016: 1,61/2022:
1,43) hat sich in allen Kategorien verbessert.

1 Auf die Frage nach ihrepersonlichen Highlighantworten47 % der Géste, dass ihnafies
gut gefallen hatca. 536 der Gast@anntenein konkretes Highlight.

F59/Z2: Highlight des Urlaubs Offene Nennungen: Highlight (kategorisiert)

» Konkretes Highlight genannt. I 1 a l u I
2016: 65%

Touristisches Angebot
Gastfreundschaft

Wandermdaglichkeiten
Verkehrsinfrastruktur

Basis alle Befragten, die ein Highlight angegeben haben

1 Die meisterBefragten(93 %)empfehlenganz sicheden Bayerischen Wal@016: 84%),
80,8 %den Urlaubsbzw. Kurort 2016:69%) und79,2 %die Unterkunft bzw. den Camping
oder StellplatzZ01662%) ihren Freunden und Bekannten weiter.

Hauptergebnisse der CENTOURB#Stebefragung indVinter 2023an ca. 30 Standorten mit ca. 600
Befragten:

1 Die HauptquellgebieteBayern (52%), Sasdn und BadetWirttemberg (jeweils 10%) und
NRW (6%), an die 17,2% stammen aus einer Entfernung bis 400 Km.

1 16,1 % der Befragten sind Erstbesucher. Mit bis zu fiinf vorherigen Aufenthalten gelten 33,7%
der Befragten als Wiederholungsbesucher. 48,8% der Befragten waren bereits haufiger als finf
Mal im Bayerischen Wald zu Gast.

1 Knapp die Hélfte der Befragten (49%) verbringen ekerzurlaubim Bayerischen Wald. 51%
der Befragten unternehmen eirlgrlaubsreisemit mehr als vietUbernachtungen.

1 DerErholungsurlaulist die am haufigsten genannte Reiseart (44%). Die Frage nach der
bedeutendsten Urlaubsarwur de ebenfall s am h&ufigsten mit
(38%).

1 Knapp 30% der Befragten nennen d&felinessurlaubals Reiseart, flr 22% ist er sogar die
Hauptreiseart 28% der Befragten charakterisieren ihren Urlaub (auctjadsilienurlaub—
knapp ein Viertel nennt ihn als Hauptreiseart.-SRhowboardund LanglautJrlaub wird
zusammengenommen von gut 15% der Befragten genannt, von 8% als Hauptreiseart.

1 Die meisten Befragten sind erstmals durch Auskinfte bzw. Empfehlungen von Freunden,
Verwandten oder Bekannten auf den Bayerischen Wald als Urlaubafietrksam geworden
(58%), gefolgt vom Internet bzw. Social Media mit 21%. Als weitere Punkte nannten die
Befragten vor allem die Nahe zum aktuellen Wohnort und dass sie selbst bereits im
Bayerischen Wald gewohnt haben bzw. dort aufgewachsen sind.
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1 Information vor Reiseantritt:Informiert haben sich die Befragten vorab primé&r im Internet
(67%), doch auch in der Informationsbeschaffung spielen Auskiinfte bzw. Empfehlungen eine
entscheidende Rolle (18%). Im Vergleich zu 2011 hat die Bedeutung des Internets weiter
zugenommen

1 Auswabhl der UnterkunftGut 66% der befragten Gaste wahlen ihre Unterkunft im Internet aus
(2011: 40%). 27% buchen per Direktbuchung auf der Website des Hauses, 20% lUbenReise
Buchungsportale. Bei 11% erfolgt die Buchung tber eibi@iEan den Vermieter der
Unterkunft. Fas58% aller Befragten buchen das Quartier im Internet.

1 Auschlaggebende Grindetir den Bayerischen Wald ist ,Zeit
. Al Isttraegsss vergessen und Kraft tranken*® (1,42),
der Natwur sein“ (1,64). Auch spielt die Unterk
machen®“ i st in der Wi ntersaison eher nebensach

1 Bei denAktivitaten sind vor allem (Wintej Wanderungen (66%) und Wellnessangebote (62%)
bei den Gasten beliebt. Gefolgt von Glasattraktionen (42%), Stadte (47%) und Shopping (47%)
(42%). Unter den sportlichen Aktivitaten stehen Wintersportarten an erster Stelle (16%
Skifdaren, 13% Rodeln und 11% Langlaufen). Im Vergleich zu 2011 haben jedoch alle
Wintersportarten an Bedeutung verloren.

1  DieGesamtzufriedenheimit dem Urlaub hat sich von einem bereits 2011 sehr guten Wert
(1,5) nochmals auf 1,16 verbessert. Die Zufriedenheit mit der Unterkunft (2011: 1,5/1,6)) hat
sich in allen Kategorien auf 1,15 bzw. 1,18 verbessert.

1 Die meisterBefragten (93,9 %) empfehleganz sicheden Bayerischen Wald
81,6 %den Urlaubsort und 87,4 % die Unterkunft ihren Freunden und Bekannten weiter.
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MountainbikeMonitor — Auswertung Bayerischer Wald

Mit dem Mountainbike-Monitor hat das Mountainbike Tourismusforurdie umfassendste

Erhebung zum Mountainbik&ast, seinen Wiinschen und Bedurfnissen geschaffen. Beim
MountainbikeMonitor 2022 wurden ca. 15.000 Mountainbiker befragt. Unter allen 38 abgefragten
Regionen in Deutschlanrddarunter auch das Allgdu und der 8etizwald-liegt der Bayerische

Wald beziiglich deBekanntheit auf Platz 3.

Hier weitere Ergebnisse d&onderauswertung Bayerischer Wailth Uberblick:

Durchschnittsalter Mountainbik&ast: 39 Jahre

Ménnlich gepréagter Sport: nur 10,3 % der Interessierten Frauen

Leben vor allem in Beziehungen: 77 %

Sehr gebildet: 45 % Hochschulabschluss, 21 % Abitur, 29 % HiadiiRealschule
Haushaltseinkommen: 54,2% der Mountainbiker mit Interesse am Bayerischen Wald steht
ein hoheres Haushaltsnettoeinkommen zur Verfigung als dem Durchschnitt der
Bevdlkerung Deutschlands.

Dauer des Bik&Jrlaubs 2020: 8,9 Tage

1 Interessant: fast 82 % der Befragten gibt an, dies#m letzten BikdJrlaub auch Wandern
waren.

= =4 —a -8 -9

=

Quelle: Mountainbike Tourismusforum (2022): MountainbMenitor 2022 (Infrastruktur}- Sonderauswertung
Bayerischer Wald

Ergebnisse Gravel Monitor 2024 des Mountainbike Tourismusforums:

Der Gravelmonitor 2024 zeigt klar: Der Bayerischer Wald ist eine der gefragten und zugleich
geeigneten Regionen fur Gravelbikeuren.Sowohl beinmnteresseals auch bei deEignungwird
die Region von der Zielgruppe genannt. Die Kombination aus8@ikdh Streckenlange/70
Hohenmeternund Gberwiegendschotter und naturnahen Wegerentspricht genau den
Erwartungen der Gravelbikdfazit:Der Bayerische Wald trifft den Nerv der Zielgruppend bietet
gleichzeitig die passenden Voraussetzungen vor Ort.

5| ... hier wollen sie hin:

g
(Wald-)Weg Schotter Stralenbelag Schotter

e
e

- 80 ~770 ©6

o Kilometer Hohenmeter Dauer (Stunden)

=~

* Aligau

[

Quelle: MTF 2024 - Hier mehr Infos > E

* Schwarzwald
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4 QOrganisation und Finanzierung Bayerischer Wald

Destinationsmanagement

Das Destinatiomaanagemenund -marketing Bayerischer Wald ist beim Tourismusverband
Ostbayern in einer Abteilung organisiert. BikteilungBayerischer Waldrbeitet mit den
jeweiligenProjektleitern u.a. Public Relations, Messen/Gasteservice und Themenmarketing (z.B.
Goldsteig, Glasstralie uswQnlineMarketing und Onlinebuchungng und abgestimmt zusammen.
Dies erfolgt in regelmafigen Teamsitzungehden Fachabteilungen, beauftragten Agenturen und
den weiteren Destinationen

Das Destinationsmanagement uadarketingBayerischer Waldst in Abstimmung mit den

fachinternen Stellen fur folgende Aufgaben zustanbigr Fokus liegt dabei auf einer

ganzheitlichen Destinationsentwicklung und auf der Entwicklung und Umsetzung von Leitprodukten
und Projekten

Zentraler Online und Offline
Ansprechpartner MaRnahmen
(Stellungnahmen usw.)

Messen und
Prasentationen

Erarbeiten von

Innenmarketing [’_resse- und Printprodukten und
(u.a. Tourismustag) Offentlichkeitsarbeit produict
Infomaterialien
Konzeption und Produktentwicklung
Marktforschung/ Umsetzung von (Trans Bayerwald,

Reisetrends Projekten/Férderung Goldsteig usw.)

Netzwerke (Partner,
Betriebe, Orte, Markenfiihrung/Image
Landkreise...)

Marketing- und
Finanzplanung

Digitalisierung, Nachhaltigkeit, Qualitatsoffensiven, Respektvoll Kampagne, Reisen fiir alle ...

Finanzierung

Dielmage und Marketingoffensive Bayerischer Wald bildet eine erfolgreiche Strategie zur
Vermarktung des touristischen Angebotes des Bayerischen Waltleketingumlage zahlen 122

Orte und alle 6 Landkreisdes Bayerischen Waldes. Durch die Biindelung der Malinahmen kdnnen
wir Synergien fur die gesamte Region schaffen. Basis fur die Berechnung sind die Zahlen
(gewerbliche Betten bzw. gewerbliche Ubernachtungen) der amtlichen Statistik fur das Jahr 2012.
Gemeirden/ Werbegemeinschaften konnen tber die Verwendung der Héfie)o) ihres Beitrages
selbst entscheiden. Konkret kdnnen 50 % des Beitrages einer Gemeinde/einer Werbegemeinschaft
nach eigenem Ermessen in die angebotenen Beteiligungsmoglichkeiten Bayerischer Wald investiert
werden(z.B. Fotoshootings, OnliiGampagnen, ausgewahlte PrintmalRnahmen usidigse

Malrahmen werden zu allgenireen Baverbungdes Bayerischen Waldes umgesetzt

Die Marketingumlage ist eine Investition in die Zukunftsfahigkeit der gesamten Region. Sie starkt
die Marke Bayerischer Wald, steigert die touristische Nachfrage und sichert langfristig die
wirtschaftliche Entwicklung vor Ort. Ohne diese gemeinsame Ferangj ware eine vergleichbare
Reichweite, Professionalitat und Wettbewerbsfahigkeit nicht zu erreichen.
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Die weitere Finanzierung erfolgt Uber die Akquise von Fordergeldean Landesmittedes
Bayerischergtaatsministeriums fur Ernahrung Landwittaft, Fa'sten und TourismusEU
ForderprogrammeLEADER, Interregid Beteiligungsmdglichkeiten.

Die Betreuung und Maflinahmen im Rahmen Bartnherkooperationen(Basis, Vorzugsund
Premiumpartner) werden komplett von den beteiligten Betrieben finanz@atriiber hinaus
werdenLeitproduktewie der Goldsteig, die Trans Bayerwald, die Glasstral3e und der Pandurensteig
Uber Umlagen der Landkreise sowie teilweise der Anliegerorte und Partner finanziert, wodurch
gezielt Synergien genutzt werden

Arbeits und Entscheidungsgremien

Die operative Arbeit wirdm Arbeitskreis Bayerischer Waldbgestimmt. Die Arbeitstreffen finden
regelmafigca.6-malim Jahr)statt. Zur jahrlichen Marketingklausur wird der Marketingplan
erarbeitet und als Beschlussvorlage deemkungsgremiunBayerischer Wale&dmpfohlen.Das
Lenkungsgremium entscheidet ditrategische Ausrichtung@uf Vorschlag des Arbeitskreises
Bayerischer Wald. Dieartner-Kooperationen(Premium und Vorzugspartner) werderom
Destinationsmanager betreut. Die Kooperationen haben einen eigenen Marketingplan, der mit dem
Tourismusmarketing des Bayerischen Waldes abgestimmt wird. Alle MaRnahmen latdedam
Dachmarke Bayerischer Wald.

Gremien offentlicher Aufgaben
Tourismus

strategische Entscheidungen

Lenkungsgremium
14 Mitglieder aus Politik, Wirtschatft, Verwaltung

Arbeitskreis operative Entscheidungen

strategische Ausrichtung

= -4 a4 -—a -2

13 Mitglieder, Tourismusreferenten desechs
Landkreise, Vertreter der sechs Ubernachtungsstarks
Orte/Regionenin den Landkreiseand die FNBW

Daruber hinaus werden zahlreiche weitere Netzwerktermine und Funktionen wahrgenommen: z.B.
Netzwerkveranstaltungen der Bayern Tourismus Marketing GmbH, Runde Tische und
Themenbezogene Fachveranstaltungen auf verschiedenen Ebenen (Landkreis, Bayern,

Deutsctand), Mitglied im Bundesverband der Mittelgebirge u.v.m.
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Tourismusverband Ostbayern e.V.

5 Strategische Ausrichtung und Handlungsfelder

Die Marketingoffensive startete 2007/2008 mit einem umfangreichen Marked

Strategig@rozess. Neben der Erarbeitung der Markenstarke Bayerischer Wald und einer
Imageoffensive wurden Strategien und Ma3nahmen abgeleitet, Netzwerke gestaltet, touristische
Produkte und der Qualitatstourismus weiterentwickeer Bayerische Wald ist das Dach der sechs
BayerwaldLandkreise. Zentrale Koordinationsfunktion tbernimmt der Tourismusverband
Ostbayern/Destinationsmanagement Bayerischer Wald. Die ImagkMarketingffensive

Bayerischer Wald ist gemeinsam fortzufilhren und die Bekanntheit und das positive Image weiter zu
steigern. Daruiber hinaus wurden in den vergangenen Jahren starke Netzwerkwerke und Produkte
geschaffen und die Region gemeinsam auch nach innenrgesd@ich das Markendesign und die
Strategie wurde weiterentwickelt.

Mission- Was ist unsere Aufgabe?
1  Der Bayerische Wald ist das Dach der 6 Bayeraahdikreise. Zentrale
Koordinationsfunktion tlbernimmt der Tourismusverband
Ostbayern/Destinationsmanagement Bayerischer Wald

1 Die Imageund Marketingoffensive Bayerischer Wald ist gemeinsam fortzufiihren und die
Bekanntheit und das positive Image weiter zu steigern.

Vision Bayerischer Wald 203@Was wollen wir erreichen?

1 Der Bayerische Wald ist die fihrende Mittelgebirgsregion in Deutschland und ein attraktiver
Lebens, Wohn und Freizeitraum mit hoher Lebensqualitat, der durch den Tourismus
nachhaltig gestarkt und gesichert wird. Der Bayerische Wald ist ein attraktivegGies
Urlaubsziel.

1 Der Bayerische Wald und der Tourismusverband Ostbayern sind fiihrend in der
Digitalisierung von touristischen Produkten und Prozessen und ein Benchmark fir die
gesamte Branche.

1 Tourismus im Bayerischen Wald ist eine Pflichtaufgabe mit hoher Wertschatzung. Alle
Akteure arbeiten gemeinsam fur einen starken Bayerischen Wald! Unser Motto: Gemeinsam
und respektvoll!

1  Der Bayerische Wald ist eisdow TravelRegion.

Strategische Handlungsfeldewie gehen wir vor?

1. Die Marke Bayerischer Wald ist emotional und stark!

V Klare Markenkommunikation nach innen und nach au3en
V Gemeinsame Markenstrategie und gemeinsame ldentitét

2. Touristisches Bewusstsein starken
V  Wert des Tourismus fur die Menschen in der Region herausstellen
V Stolz auf den Bayerischen Wald férdern

3. Netzwerk und Kooperationen
V Vermeiden von Parallelstrukturen
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V Bestehende Kooperationen innerhalb des Bayerischen Waldes nachhaltig sichern,
ausbauen, pflegen und nutzen
V Neue Kooperationen denken und umsetzen

4. Qualitatstourismus entwickeln
V  Qualifizierung von touristischen Akteuren
V Touristisches Wissen und Informationen bereitstellen
V Serviceangebote ausbauen

5. Digitalisierung
V Strategische Weiterentwicklung und Unterstiitzung der Partner in der Region
V Vermittlung von digitalem Wissen
V Umsetzung zentrale Datenbank (open data)

6. Leuchtturmstrategie und Produktentwicklung
V Forderung und Kommunikation bestehender touristischer Leuchttlirme, wie Goldsteig,
Trans Bayerwald, Glasstral3e

Nachhaltige Destinationsentwicklung in Ostbayern

Nachhaltigkeit ist Qualitat. Der Tourismusverband Ostbayern will dazu beitragen, die gute
Lebensqualitat in den Destinationen Ostbayerns zu erhalten. Das ist ein Weg der kleinen Schritte,
doch auf jeden Schritt kommt es an. Dabei leiten uns die Gedanken:

1 Wir gestalten die Angebote attraktiv und nachhaltig.
T Wir fordern einen respektvollen Umgang venschund Natur.
T Wir erhalten die Lebensqualitat in unseren Urlaubsregionen.

Wollen wir in Zukunft noch erfolgreich sein, missen wir unsere Heimat und damit unsere

Existenzgrundlage bewahren: mit einer guten regionalen Wertschopfung, stabilen

gesellschaftlichen Strukturen und einem ressourcenschonenden Umgang mit der Natur.

Gemeinsam mit einer Vielzahl von bayerischen Tourismusaktdwat sich die Byern Tourismus

Marketing GmbHlieshalb auf den Weg gemacht und eine gemeinsame Vision fir eine nachhaltige
Destination Bayern geschaffedie auch als Leitgedanke fir die ostbayerischen Destinationen und

damit auch fir den Bayerischen Wald giltWi r si nd gl autnawir di ge Zukunf t s
LebensraumgestalteiVir ibernehmen Verantwortung fuir das Allgemeinwohl in unserer

lebenswerten Heimat. Damit bewahren wir auch in Zukunft das bayerische Lebensgefiihl und eine

hohe Lebensqualitat fdr Einheimische und Gaste.*®

Auf der Webseite Bayerischer Wald findet man unter dem Menlpunkt nachhaltiger Urlaub viele
gesammelte Informationen, Tipps und Geschichten zu nachhaltigen Themen im Bayerischen Wald.
https://www.bayerischerwald.de/urlaub/nachhaltigeurlaub
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Na ol ; K'a/se, Her nac I - 22 Nachhaltige Geschichten

Back to the'roots schmeckt!’ { Mehr analog vielleicht...

Regionale und saisonale Kiiche Ein Besuch auf dem Biomilchhof Ein Gesprach tiber nachhaltige Rinderzucht

AA v 7 ¥ > ’ "

\ » ] Nachhalﬁ,‘g:oé‘eaﬁﬁer 3 -
NachhaltigdBeschiciten. W A ite R Kleine Pflanzen, groRe Wir-
Nachhaltig Bier trinken kung

Ein Besuch bei den Hausbrauereien Mit der Rangerin im Nationalpark unterwegs Unterwegs im Naturpark Bayerischer Wald

Wissensplattform Nachhaltigkeit

Auf unserer Wissensplattform Nachhaltigkeit sind relevante Informationen rund um das Fhema
von Studien und Leitfaden bis hin zu Best Practice Beispielddsthayerrzusammengestellt:
https://partner.ostbayerntourismus.de/inhalte/wissensplattform/nachhaltigkeit/

t N22S10 obl GNDE OOKFhahadat BSWNYAY ¢2dz2NRAYdza AY C217d
DasLEADHRooper ati onsprojekNacRaaltli g&lei Osimayeumi sr
startete im Oktober 2025 mit einer Laufzeit von drei Jahren und einem Gesamtvolumen von

409. 000 €, gef &oganmilEABER: ch das EU

Ziel ist es, Ostbayern als zukunftsfahige Urlaubsdestination zu starken, indem umweltfreundliche
und ressourcenschonende Tourismuskonzepte vor Ort verankert und flr Betriebe praxisnah
umsetzbar gemacht und regionale Produkte gestarkt werden. Zehn ostbalyeriandkreise

(darunter 5 aus dem Bayerischen Waddpeiten zusammen, um unter anderem Coaches
auszubilden, einen Handlungsleitfaden fir verantwortungsbewusste Tourismusentwicklung zu
erstellen, OnlineTools und einen Werkzeugkoffer fir touristische Betriebe bereitzustellen sowie
bestehende Initiativen zuernetzen. Durch Wissenstransfer, B&sacticeBeispiele und einen

Kongress sollen Standards etabliert, die Lebensqualitat fir Einheimische und Gaste verbessert und
Ostbayern als Vorreiterregion fur zukunftsfahigen Tourispastioniert werden. Dabei liegt der

Fokus auf den Themen Gastgeber, Kulinarik und Natur erleben.
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6 Dachmarke Bayerischer Wald

Der Bayerische Wald steht fur unverwechselbare Natur, traditionsreiche Kultur und authentische
Erlebnisse. Doch um diesen Werten auch in der Auf3endarstellung gerecht zu werden, war es Zeit
fur eine Uberarbeitung unseres Markenauftritts. Die veranderteroAddrungen an touristische

Marken und das Bediirfnis, unsere Identitat klar und zeitgemal zu kommunizieren, haben uns dazu
bewegt, das Logo neu zu gestalten. Das neue Logo ist mehr als nur ein Sgiixilein sichtbares
Zeichen fur den Aufbruch in eimeoderne und zukunftsorientierte Positionierung der Region. Es
spiegelt unsere Verbundenheit mit der Natur wider, betont die Einzigartigkeit des Bayerischen
Waldes und bringt zugleich frischen Wind in unseren Markenaufié.gesamte
Markenkommunikation wird unter dem Dacls | o w  Tgefidrvuad steht ganz im Sinne einer

nachhaltigen Destinationsentwicklung.
A%
BAYERISCHER WALD

Markendesign

Die visuelle Kraft des Bayerischen Waldes

Der Bayerische Wald, ist mit dem Natonal park Bay
der &altesten und beei ndr uc ke nkamitseehen gicd¢ Teiidesa nd s ¢ h a
Bayerischen Waldes unter besonderem Schutz, werden gepflegt, erhalten, wiederhergestellt und
entwickelt—alles fur den Erhalt der Natuund KulturlandschaftMi t der Ei nf Ghrung ei
Mar ke wird diese einzigartge Region noch starker
Ber g, Raute, Sonne und Wasser bilden dabei ei n h
Wal des einfangtemnnidndlksafewnolClheam aX¢i chen zum Ausd

5SNJ . I dzyYY 2 fR dzyR bl & dzNJ
Der Baum repréasentert die Seele des Bayerischen
die Ruhe, der Reichtum an Artenvielfalt und die

Zusammen mit dem Béhmerwald bildet der Bayerische Wald das grof3te zusammenh&ngende

Waldgebiet Mitteleuropas. Neben fichtenreichen Hochwaldern erstrecken sich im Bayerischen

Wald 6kologisch wertvolle Hochmoore mit Moorseen und ehemalige Hochweiden, dieasogen

SchachtenHi er zei gitursiicnh idhireeqeNiane Riictkemn ghorm f O0r Men:
der Erholung und I nspiraton bietet.

58NJ . SNE Y SXNI6D A dyf R

Die machtgen HOhenzlige des Bayerischen Waldes, w
unerschiuterliche Kr-anfehderal Re dli3dn .0 bise hRIOMPer HD h b
f ur Ausdauer, St dar ke und Weitblick.
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Markenkommunikation

Die Markenkommuni katon steht unter dem Moto "SIl o
Entwicklung der Region. Der Begrif "Slow Travel"
"Slow Travel" bedeutet bewusstes und entschl euni
Reise. Sie |l ernen die Region intensiv kennen. Si
Kultur und die TraditlomebBayYeri Relge m nWalud hetnd lsem .
Mi t el putukntd. WRendder t ouren sind besonders wichtg. /
regional em Be zDuige gReehidsree nb edgaiznun.t schon mit der Ur
umwel treundliche Antre.i s@ddrstanidkdrl s dgees Kgptn:z elper W
BAYERISCHER WALD Jlow
Travel
Nationalpark Naturparke Wald Berge Glas Traditionen Einzig-
artig
urspriinglich natirlich herzlich abwechslungsreich sympathisch Marken-
bodenstédndig erfrischend belebend ruhig gesund nachhaltig authentisch kern
traditionsreich erholsam sicher innovativ stolz
respektvoll wertschatzend ehrlich Ton &
Umgang

Kernbotschafen:

T wSAaSy AY . F@8SNRaOKSy 2FfR tNaad wl dzy dz
Reisen im Bayerischen Wald bedeutet bew
etwas | angsamer . Die Zeit ist ein Gesch

Ursprianglichkeit.

7 5SNJ . F@SNRaOKE CINBE RS MI[I IIDHIWE dzy It SA OK
Der Bayerische Wald gibt die Gewissheit
vertrauen kdénnen. Bediurfnisse nach gesu!
werden erfallt. Die Region ist schnel/l |
Natur und Naturerl ebnissen.

7 5SNJ . F@8SNARAOKSNI 2t R A&d dzy12y9dSyez2yStt
{SStSo

Die Menschen im Bayerischen Wald sind a
bodenstandig. Sie pfegen ihre Traditone
der Region verbunden. Regionale Produkt
9 5SNJ . F@8SNRAOKS 2 fR Aal Ayy20lo00d
Die Angebote sind digital zuganglich, o]
Reisen kénnen auf diese Weise unkompli z
9 5AS 1 1GSdNNE AY . I&@8SNAaAaOKSy 2| fR KIyYyRSty
Die Menschen pfegen einen respektvoll en
untereinander. Gegenseitge RiUcksichtnah:

wertschéatzender Umgang mit der Natur si
Seitel9



Tourismusverband Ostbayern e.V.

Mar keti ngkampagne und Logo ,1 mog Baye

DieKampagne , | m\ad (dBrgeptaltrmit sirem Eejavurde wahrend der Corona
Pandemie entwickelDie Kampagne steht fir eine tiefe Verbundenheit der Menschen mit ihrer
Heimat und vermittelt Stolz auf die Region. Sie ist ein Ausdruck lokaler Identitat und wirkt vor allem
nach innen, also auf die Menschen, die im Bayerischen Wald leben oder sich derZregiuirig
fuhlen—und das strahlt letztlich auch nach auf3en.

Das Logo ist und bleilein kraftvolles Symbol fur Heimatverbundenheit, das den Stolz der
Bewohner starkt, ihre Traditionen und Natur wertschétzt und ein Geflihl von Gemeinschaft und
Verantwortung fordertDas Logo wird daher auch in der Kommunikation nach innen, als Statement,
als Emotion auf Werbemitteln oder als Fotopunkt weiter Anwendung finden.

Abgrenzung der Dachmarke und Kampagnenlogo:

Dachmarke
Printprodukte (Prospekttitel) {x 5‘)
Anzeigenschaltung
Online BAYERISCHER WALD

Interne Kommunikation

Kampagnenlogo:

Statement & Emotion I O

Kampagnenbezogene Anwendung Bayerischer
Merchandising / Fotopunkt wald
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7 Themen und Produktmarketing

Schwerpunktthemen
Um dieRessourcenles Bayerischen Waldes sinmallverwendenwurden folgende
Schwerpunktthemerfir die Vermarktung definiert:

Natur & Erleben
Familie& Kind
Wellness & Gesundheit
Kultur & Tradition
Winter

= =4 -4 -—a -2

WichtigeQuerschnittsthemerd ur ch al |l e Bereiche siwmd di e Themen
» Regional e Produkte/ Kulinarik?

Leuchtturmstrategie

Bei der Vermarktung des Bayerischen Waldes setzen wir aaf i€ dzO KIiNI-diINS3 A S & &
Leuchttiirme oder auch Leitprodukte haben Uberregionale Strahlkraft und in Quantitat und Qualitat
eine hohe Bedeutung fur die Region. Leitprodukte tragen zur Positionierung der Marke Bayerischer
Wald bei. Bei der Vermarktung werden die Mittel auf dasgdredukt gebundelt. Von der

Strahlkraft der Leitprodukte profitieren alle weitn Angebote des Bayerischen Waldes.

Die in der Tabelle farbig markierne_eitprodukte werden unter der Leitung des

Tourismusverbandes Ostbayern e.V. entwickelt. betreut.

Themenwelt Inhalte

1 Nationalpark Bayerischer Walohd zwei Naturparke mit den
dazugehdorigen Einrichtungen und Infozentren

1 Naturerlebnisse, Naturdenkmaéler, Geotope, wie Schachten &
Moore, GrofRer Pfahl

1 Wanderwege (Pilgerwege)
Radwege (Fernradwege, Mountainbike, Gravel)
Outdooraktivitaten: Trailrunning, Klettern, Kanu fahren, SUP us

Natur & Erleben

LEITPRODUKTE:
1 Goldsteig- langsterFernwanderweg Deutschlands
1 Fernwanderund Pilgerwege im Bayerischen WaRadurensteid
1 Rad/Mountainbike: Reiseroutérans Bayerwald
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i : 1 Familienerlebniss@BaumwipfelwegeFreizeitanlagen, wie
Familie & Kina Rodelbahnen, Tiererlebnis, Schwimmbé&der, Badeseen, Musee
Abenteuerspielpl atze..)

1 Spezialisierte Familienhotels, Urlaub auf dem Bauernhof,
Reiturlaub

LEITPRODUKTE:
1 AllInklusiv GastekarteaktivCardBayerischer Wald

1 Premiumpartner/Partnerkooperationermit Erlebnissen und
spezialisierta Familienbetriebe

Kultur & Tradition 1 700jahrige GlastraditioriGlasherstellung, Glaskunst)
1 Festund Freilichtspiele

Traditionen: RauhnachiéVolfauslassen, Pfingstritte,
Englmarisuchen usw.

1 Regionale Produkt&ulinarik: u.a. Bier, Schnaps (Blutwurz &
Barwurz), regionale Initiativen und Rezepte

¢ Historische Stadte

LEITPRODUKT:
1 GlasstraRe- Ferienstrafle mit 240 km

1 Erholungsorte, Luftkurorte, heilklimatischer Kurort (Bodenmais)

Weliness & Kneippheilbadowie zertifizierter Kurund HeilwaldBad Kotzting)
Gesundheit 1 Gesundheitsangebotien Wald mit Waldbaden, Heilwald, Yoga,
Krauterwanderungen
1 Wellnessingebote
LEITPRODUKT:
1 Premiumpartner/Partnerkooperationen-exklusive
Wellnessangebote
Winter neun fon und lawinenfreie Skigebiet@l.a. GroRRer Arber)

Familienfreundliche Skigebiete
rund 2.000 Loipenkilometer
Sanfte Winteraktivitaten

= =4 a4 =

Seite22



Tourismusverband Ostbayern e.V.

8 OnlineProjekteund Digitalisierung

Die ARD/ZDMedienstudie 2025 zeigt, dass die Mediennutzung in Deutschland weiterhin sehr

hoch ist, mit durchschnittlich 6,5 Stunden pro Tag Uber alle Mediengattungen hinweg. Bewegtbild
spielt dabei die wichtigste R Widhendd&dafenfiadhbe err ei
rechtlichen Mediatheken (ARD, ZDF, Art e, 3sat) z
Fernsehen bleibt trotz Digitalisierung besonders bei élteren Zielgruppen relevant, wahrend jiingere

Nutzer Uberwiegend auf nelineare Angebote und Streamingdienste zurlickgreifen. Auch Podcasts

und AudieSt r eami ng gewi nnen an Bedeutung, mit einer
knapp die Hélfte der *4is29J 4 hr i gen regel mdaRi g Podcasts hort.
Bevolkerungso c i al Media regel maBRi g, wobei I nstagram mi

fuhrende Rolle spielt.

Neue technologische Entwicklungeinsbesondere im Bereich kiinstlicher Intelligenzeréandern
die digitale Vermarktung zusatzlich. Kl unterstitzt bei ConEastellung, Zielgruppenanalyse,
Kampagnenoptimierung und Personalisierung. Insgesamt empfiehlfi& den Bayerischen Wald
eine crossmediale Strategie, die klassische Medien und digitale Kanale kombiniert, um die
Reichweite effizient zu steigern und unterschiedliche Zielgruppen optimal zu erreichen.

2. Datenmanagemen& Online Mal3nahmen

Zentrale Datenbankind Datenmanagement

Ein strukturiertes und gut organisiertes Datenmanagement ist essenziell fur touristische
Destinationen. Damit Daten von verschiedenen Akteuren genutzt werden kbénnen, missen sie
maschinenlesbar aufbereitet und nach einheitlichen Standards bereitgestetiieweZudem ist

eine klare lizenzrechtliche Freigabe entscheidend, um eine hohe Sichtbarkeit zu gewéahrleisten. Ziel
ist es, dass sowohl lokale Anbieter als auch externe Plattformen die Daten verbreiten, um die
touristischen Landschaftsgebietedd Themen Osiayerns regional und tberregional optimal zu
prasentierenDie gilt auch fir die Destination Bayerischer Wald.

Unser Datenmanagement setzt auf definierte Standards und Prinzipien fur die Nutzung und
Bereitstellung touristischer Daten in Ostbayern. Um Gasten, Mitgliedern, Partnern und
Einheimischen einen echten Mehrwert zu bieten, legen wir gro3en Wert auf eioheitli
Qualitatsanforderungen. Dazu gehdren Unterkiinfte, Gastronomiebetriebe, Sehenswurdigkeiten
(POls), Touren, Veranstaltungen und Erlebnisse

BayernCloud und Open Data

Fur den Tourismusverband Ostbayern e.V. ist ein funktionierender Datenfluss mittels Open Data
eine Voraussetzung, um als zukunftsfahige Destination agieren zu kénnen. Nur so kénnen wir fir
eine bessere Erlebnisqualitéat von Gasten und Einheimischen sargés Besucherstréme steuern.

Die Bayern Tourismus Marketing GmbH arbeitet seit 2021 an der Realisierung der BayernCloud
Tourismus (BCT). Dabei handelt es sich um eine Datendrehscheibe und eine offene Plattform. Alle
touristischen Akteure sollen mit Hilfe der BayernCloud Tourismus ihre aktuellen Informationen

offen, strukturiert und digital bereitstellen und austauschen kén. In der BayernCloud werden

diese Informationen zentralisiert gespeichert und verteilt. Und zwar nicht direkt an Endkunden,
sondern in Echtzeit z.B. an Webseiten von Destinationen, Tourenportale und andere Kandle, auf die
Gaste zugreifen. Unsere Landaftegebiete, Landkreise und Orte sind entweder direkt oder tber

uns an die BayernCloud Tourismus angeschlossen. Die Daten unserer Partner und Mitglieder geben
wir so weiter, wie sie an der urspriinglichen Quelle, d.h. im jeweiligen Datenmanagementsystem
erdellt wurden.Mit Open Data und der BayernCloud gehen wir in Bayern gemeinsam und vernetzt
als Teil einer nationalen und europaischen Dateninfrastruktur in die Zukunft und stellen sicher, dass
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wir aktuelle Themen und Trends bedienen kénnen. Wir sorgen so gemeinsam fiir die Starkung des
gesamten Tourismusstandortes Bayern und fiir ein noch besseres Gasteerlebnis.

3. Webseite Bayerischer Wald

Auf de Webseite Bayerischer Walithden Gaste qualitativ hochwertige, redaktionell aufbereitete
Inhalte, aktuelle Informationen, umfassende Serviceangebote sowie eine Vielzahl direkt buchbarer
Unterklnfteund ErlebnisseUnsere digitale Redaktion sorgt dabei fur eine
Suchmaschinenoptimierte, zielgruppenorientierte und plattformgerechte Aufbereitung aller

Inhalte. Mitglieder des Tourismusverbandes erhalten die Mdglichkeit, relevante Neuigkeiten und
Angebote einzubringen. Diese werden von uns professionell gepriift, redaktionell optiméert un
kostenfrei in die Onlin€ortale integriert. So stellen wir sicher, dass regionale Inhalte sichtbar,
auffindbar und wirkungsvoll prasentiert werderim Sinne einer starken digitalen Gesamtprasenz

der Destination.

Weiterhin werden Landingpages fur Online Marketing Kampagnen zu verschiedenen Themen
(Familie, Wandern, Kulinarik, Wald, Winter) erstellt und Uberregionale Wege (Fernwanderwege,
Radtouren usw.) in das Tourenportal Bayerischer Wald eingepflegt.

") Unlsub  Adivititen 1V BeyerischerWald  Unterinfte Service Q.

BAYERISCHER WALD

Willkommen

im Bayerischen Wald

Gaste

2 Personen v

Urlaub im Bayerischen Wald

Ihr plant einen Urlaub mit der Familie? Oder einen Aktivaufenthalt mit Wander- und
Radtouren in vielfaitiger Natur? Oder vit Well A it?
Wie auch immer ihr euren Urlaub verbringen méchtet, der Bayerische Wald hat fiir jeden
Geschmack das perfekte Ferienerlebnis parat!

Entdeckt jetzt die Vielfalt des Bayerischen Waldes: In der gréften Waldlandschaft
Mitteleuropas warten nicht nur der erste und élteste Nationalpark und einzige Urwald
Deutschlands auf euch, sondem auch zwei Naturparke, ein unvergleichbar spannendes

jede Menge
Worauf wartetihr noch? Auf in den Bayerischen Wald!

2T Onblie BUCHEN

Erleb buch

T

Dein Familiensommer im Hen£1 des Bayerischen

Wanderparadies Bayeri-
scher Wald Waldes
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DasTourenportalist eine Serviceleistung fur die Gaste des Bayerischen Wahitedem man u.a.
Wander, Rad oder Skitouren planen kanim das Portal werden nicht nur die GB&ten
hochgeladen, sondern auch der gesamte Routenverlauf in Etappen beschrieben und mit Fotos
hinterlegt. Als System wird das Tourenportal von graatutions verwendet. Dieses nutzen alle
Regionen des Bayerischen Waldes. Dasthleifale Touren werden vor Ort eingepflegt, um dann
auf der Bayerischer Wald Seite ausgespielt zu werden. Aufbauend auf dem System des
Tourenportals wurde in den letzten Jahréer Loipenmanagemit Echtzeitdaten zum
Loipenzustand umgesetzt

DasTourenportaiwurde um denWintermanagererweitert. Neben Skipisten, Liftanlagen, Loipen,
Tourenangebote und Schneehdhen kénnen auch Angebote flr schneefreie Tage erfasst werden. Es
sind auch Schnittstellen zu Wintersportportalen geplant. Damit ist es mdglich, mit einem System
mehrere Portale a bespielen und es verringert sich der Pflegeaufwand varl@riVinter 2024

ging der Wintermanager von der Testphase in den Echtbetrieb tUber. Wintersportorte konnten Uiber
das Tourenportal von greesolutions ihrenordischen und alpinen Angebote sowie Schneeberichte
einpflegen, die auf regionalen Webseiten ausgespielt wurden. Zusétzlich Ubermittelte die Bayern
Cloud diese Daten lber Intermaps an die groRen Wintersportportale. Da einige Orte bereits
Vertrage mit Inermaps haben, ist auch eine zentrale Pflege mit Weitergabe an verschiedene
Portale mdglich. Die Optimierung des Datenflusses und der Datenqualitat bleibt eine
Daueraufgabe, die mit Informationsveranstaltungen begleitet wird.

Barrierearme Webseite

I m Rahmen des FOorderprogFiatmmfstr, Toiue i Zukusn fi th* Bwayre
Bereich ,Verbesserung der digitalen Barrierefrei
www.bayerischewald.dewurde auf Barrierefreiheit geprtft und Handlungsempfehlungen

vorgeschlagen und umgesetBs wurdelie Assistenzsoftware Ey%ble® auf die Webseite

Bayerischer Wald eingebunden. Diese Software macht es Welbsitern moglich, Inhalte den

eigenen Bedirfnissen anzupassen. Bessere Lesbarkeit durch optimierbare SchriftgroRle,
anpassungsfahigem Kontrast odsngen schonendem Blaufilter, sind nur einige der Erweiterungen,

die mit EyeAble® zur Verfligung stehaiWeiterhin wurden barrierefreie Inhalte, wie Texte in

leichter Sprache erarbeitet.

4. OnlineMarketing

Besondere Bedeutung kommt 2025 den sozialen Medien zu. Sie fungieren nicht mehr ausschlief3lich
als Werbeplattform, sondern als zentraler Inspiratiomsd Interaktionsraum. Kurzviddéormate,
Storytelling und authentische Einblicke pragen die WahrnehmongRegionenReisende

informieren sich Uber visuelle Inhalte, Erfahrungsberichte und Empfehlungen anderer Nutzer.
Authentizitat, Nahbarkeit und Glaubwiirdigkeit spielen eine gré3ere Rolle als klassische
Werbebotschaften. Gleichzeitig erméglichen SeMabia-Kanéle direkte Interaktion: Fragen

werden in Echtzeit beantwortet, Feedback wird sichtbar, CommiBiitglung entsteht.

Auf folgenden Kanélen ist dizestination Bayerischer Waldrasent:

Webseitewww.bayerischemwald.de
Facebookhttps://www.facebook.com/MeinWaldurlaub/
Instagramhttps://www.instagram.com/bayerischerwald/
Youtube:https://www.youtube.com/user/MeinUrlaubT\{Playlist Bayerischer Wald)
Pinterest:https://www.pinterest.de/urlaub bayerischerwald/
Komoot:https://www.komoot.com/de-de/user/bayerischerwald

Tik Tokhttps://www.tiktok.com/@bayerischerwaldO

= =4 —4a -—Aa -—a _—a -2
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Auch die Produkte (wie Trans Bayerwald und Goldsteig haben Webseiten und sind auf Social Media
prasent). Hier ein Auszug der verschiedenen Kanale im Uberblick:

AUSZUG AUS UNSEREM MASSNAHMEN-MIX

SOCIAL MEDIA NEWSLETTER AUDIO
MARKETING MARKETING MARKETING
SUCHMASCHINEN VIDEO
MARKETING MARKETING

UmgesetzteOnline-MalRnahmen2025

1 Uber 1000nline-Marketing-Kampagnermit einer Reichweite von mehr &€ Mio.
Ad ImpressionsBespielte Kanéle: u.a. Sodiddia-Kanale des Bayerischen Waldes
(Facebook, Instagram, Pinterest, TikTok), Google, sowie Spotify. Alleine Uber Facebook und
Instagram wurderan die400.000Link-Klickserzielt Im Mittelpunkt der Kampagnen standen
die Themen des Bayerischen Wald®ginter, Wandern, Familie, Auszeiten, Radeln,
Waldurlaub, Ausfliige und Erlebnisse.

Av  Bayerischer Wald - Mein Waldurlaub
"wi™ % Favoriten - 17. Februar um 11:07 - @

&3 Lust auf Abenteuer im Bayerischen Wald? &4

Habt ihr Lust auf eine inspirierende Ausstellung? Oder eine gefuihrte Wanderung? Maéchtet ihr ein
tolles Konzert besuchen? Bei unseren Erlebnisangeboten ist fir jeden etwas dabei! Ubrigens als
Gutschein auch eine tolle Geschenkidee!

Stobert jetzt und bucht euer personliches Urlaubs-Highlight. |, &

https://www.bayerischer-wald.de/akti.../erlebnisse-buchen...

SCHiiN.
DASS'ES DICH GIBT.
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1 Beitrage irsechsTVONewsletteran je 20.000 Abonnenter2 Stand alon&lewsletter zu den
Themen Familie und Camping

9 ,2dz0dz0S YIylf a®R& QY isNI mdzd ¢£n ,Liebeserkl arun
Wal d*“ , weiteren Kurzfilmen und Roadtrip Trans

1 15 Gewinnspiele auf der Facebookseite Bayerischer W&dichweite 1beB00.000 Useund
12.000Interaktionen

Collection auf komootDie Collection bleibt auch nach der Bewerbung auf dem Profil online
und erzielt organisch Reichweite.

- Wandern im Bayerischen Wald
608.800 Impression8900Kilicks auf Collectigrinteraktionsrate 46,5 %

- Trans BayerwaldL95.000ilmpressionen4.977Klicks auf Collectign
Interaktionsrate 57,58 %

- Pandurensteigli11.000Impressionen1527Klicks auf Collectiqrb1,87%
Interaktionsrate

1 Produktion von Reels und Kurzfilmen mitalfahrer Andi Schustenorstellung von
Mountainbike und Graveltouren im Bayerischen Wal@ Drehtermine, Darstellung auf
Youtube Kanal von Andi Schuster sowie Sdtedia-Kanale und Webseite Bayerischer Wald
Link Youtube Kanal von Andi Schusitps://www.youtube.com/@AndiSchuster/videos
(ca. 2@.000 Impressionen

Traum .z m@mﬁa@

Die SCHONSTEN BIKE Touren im
Bayerischen Wald | Einod Tour Nr. 5 |...

2408 Aufrufe » vor 6 Monaten

Biken mit Frau - geht das gut? Die
schonsten Touren im Bayerischen Wald |...

4052 Aufrufe » vor 3 Monaten
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1 Online-KampagngWebseite und Social Mediauf InFranken.de zum Therfamilienurlaub
Content Card, Socialds, Online Advertorial auf InFranken.de und ainkWebseite
Bayerischer Wald, Reichweite: 240.000 Impressionen
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5. Onlinebuchung

Onlinebuchungiir Gastgeber

Die aktuellen VI®aten und Fakten zum Onlisieisemarkt 2026 zeigen, dass Reisen in

Deutschland trotz wirtschaftlicher Unsicherheiten ein zentrales Thema bleibt. Der Markt zeigt

Stabilitat, gleichzeitig verandern sich Strukturen: Reisende achten starkBreise, nutzen digitale

Kanadle intensiver und setzen zunehmend atfjédtitzte Unterstiitzung bei der Reiseplanung. Im

Jahr 2025 wurden 77 % al | e rBudRung getéatigt, deridigitaleni nde st en
Anteil aller Ubernachtungsreisen liegth 71 %, reine Webseitenbuchunge
funf oder mehr TagMatBbehurmg@em,aw@dhlr&ndd desti egen

Kl kommt bereits bei 17 % der Erwachsenen aktiyv
kdnnen sich den Einsatz vorstellen. Nutzer schatzaro#ls vor allem als hilfreich und zeitsparend.

Prei sbewusstsein nimmt zu: ®BPleisdpwatlrend Rei senden ac
Qualitéatsorientierung stabil bei 35 % |iegt. Vie

finanzieren, und Sonderangebote gewinnen an Bedeutung.

Ausl andrei sen dominieren mi-t 78 %, wahrend Flugr
bei Kurzreisen an Bedeutung gewinnen. Im Reiseveranstaltermarkt liegt der Umsatz vorab
gebuchter Leistungen 32 % Uber de msWchsteravon von 20
ca. 3 % prognostiziert. Saisonverschiebungen zei
Abrei semonat. Das Buchungsverhalten wird%i nsgesa
buchen kurzfristig. Zusammenfassend bleibt Reisen ein zentrales Thema, Digitalisierung und KI

pragen den Markt, Preisbewusstsein staigd OnlineVertrieb ist mittlerweile Standard.

Quelle: VIR Daten und Fakten zum Online Reisemarid& 202

DieOnline Buchungetzt der Tourismusverband Ostbayern mit der OnlineBuchungsS&mibéi
(OBS) um. In den vergangenen Jahren konnte das Netzwerk an Vertriebspartnern kontinuierlich
erweitert werden. Dieses umfasst nicht nur fihrende Buchungsportale wie Booking.com, Expedia
und Airbnb, sondern auch regionale Tourismusseiten sowie diktdiuchung Uber die Website

der Gastgeber. AuRerdem werden @peber und Touristiker in regelmafigen kostenlosen
Webseminaren und mit kostenlosten Erklarvideos bei der Einfihrung, Umsetzung und
Weiterentwicklung de©nline Buchungnit praktischen Inhaltemnd Tipps unterstitzt.

Online Buchung Gastgebéan Bayerischen Wald
ca. 1.156 buchbare Betrielpgand 31.12.202540.880 OnlineBuchungen mit 388.199 Ubernachtungen

und Uber 16,5 Mio. £ llme at 7
Booking.com
oestfewo @ CHECK24 () airbnb
Cg‘?ﬂ!’"‘ﬁ&? moemoryookngs DA Reisen
QRSyawes  BFeWodiekt  Ghlita  QExpedia
Schrnefterlingvv'; qm «Qs holidu ©

home
togo-
regionale
Tourismusseiten @

e-demizil
o
Buchungslink

auf lhrer

Webseite r
Booking.con

eine

von uns fir Sie

erstellte Webseite

9 Expedia
S HRS
(]
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Onlinebuchungur Erlebnisse

Seit November 2020 besteht bereits das Pilotprojekt zur Digitalisierung und Onlinebuchung von
Erlebnisangeboten des Tourismusverbandes Ostbayern e.V. Bis Oktobev@@23m Rahmen

dieses Projekts, unterstitzt durch das bayerische Wirtschaftsministerium, eine ganzheitliche
Kampagne zur Information, Sensibilisierung und Digitalisierung der Erlebnisanbieter durchgefihrt.
Dabei werden unsere Tourismusorganisatiobender Systemadministration, der Abwicklung des
Onlinevertriebs, der Gewinnung der Leistumgger und der Schulung der Erlebnisanbieter
unterstitzt. Gaste erwartepalle Informationen auf einen Blick zu erhalten und das Angebot
bestmdglich sofort buchen zu kénnen. Um diesen gestiegenen Anspriichen gerecht zu werden und
Kunden einen zeitgemalen Service zu bieten, fuhrt kein Weg daran vorbei, das eigene Angebot
online bwchbar zu prasentieren. Auf diesem Weg unterstiitzt die @BS&uftrag des
Tourismusverbandes Ostbayaund wickelt im Namen des Erlebnisanbietdie Buchung inklusive
Onlinezahlungsiaglichkeit ab. Mit der Buchungsbestatigung erhalt der Gast sein Ticket fur die
Entwertung.Fur die Erlebnisanbieter wird das System eingerichtet und sie werden im Umgang mit
dem System geschult.

Auch 203 wurdenmonatliche Onlinelnformationstermine durchgefiihrt, bei denen sich
interessierte Erlebnisanbieter rund um das Thema
Erl ebni sangebot en ‘Die Erlednisbuaming Bagenschierdald ist auf der

Webseite Bayerischer Wald eingebunden und wird u.a. mit OiMiaBnahmen Uber Flyer, Plakate

Anzeigerund Pyramidenaufsteller beworbeAuRerdem wurden regional Anzeiggaschaltet Seit

2025 ist es aucmaglich, Erlebnisgutescheine Bayerischer Wald zu kaufemmdshop eingeldst

werden kbnnenwww.bayerischerwald.de/erlebnis

o
o

S BAVERISCHER WALD

SCHON'ALLES HAST ..
AUSSER-GAS HIER.

soul,
DASS¥S DICH GBT.
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6. INTERREBr oj ekt , DigitalisiObrumgs efrfremnc<ih

Der Tourismusverband Ostbayern e.V. fuhrt seit dem 01.09.2023 gemeinsam mit Oberdsterreich
dasINTERREGO0r der proj ekt ,DigitaObsirésuegsefctkehsduec
Projektraum erstreckt sich auf ostbayerischer Seite auf die DestinatiBagerischer Wald und

Bayerisches Thermenland. Ziel des Projekts ist es, den Tourismus im Projektraum vor den
Herausforderungen der Digitalisierung nachhaltig und resilient weiterzuentwickeln. Dazu soll die

digitale Kompetenz und Sichtbarkeit touristischeistungstrager, die Buchbarkeit touristischer

Angebote sowie die grenziberschreitende Ausspielung von touristischen Erlebnissen und
Sehenswiirdigkeiten im ostbayerisoberdsterreichischen Grenzgebiet gesteigert werden.

Konkret sollen hierzu einerseits 1000 touristische Leistungstrager (500 in Ostbayern, 500 in
Oberdsterreich) im Rahmeron individuellerDigitalisierungsCoaching sensibilisiert und beim
Aufbau digitaler Kompetenzen unterstutzt werden, um das Potenzial der Digitalisierung
zielgerichtet nutzen zu kénnen. Dadurch sollen auch mindestens 200 (3G

in Ostbayern, 100 in Oberésterreich) neu online buchbare Angebote
entstehen. Um die Gastgeber und Erlebnisanbieter neben digitalem
Knowhow auch mit zeitgemafRem Content auszustattennkain Teil der

Als weitere Projektbausteine sollen touristische Angebote mittels eines
digitalen, grenziberschreitenddReisebegleitergrenzibergreifend
ausgespielt und dem (AusfluySast als individuelle Empfehlung an die
Hand gegeben werden kénnen und eine eLearning Plattform als flexibl
Weiterbildungsmaglichkeit fir Touristiker sowie touristische
Leistungstrager entstehen. Informatis und SensibilisierungsmalRnahme
zum Thema Digitalisierung sollen die nachhaltige
Digitalisierungsentwicklung sicherstellen.

Erganzend wurde diELearningPlattform im PartnerNet Ostbayern A
fertiggestellt. Sie ermdglicht touristischen Betrieben einen flexiblen und praxisorientierten Zugang
zu aktuellem Fachwissen rund um digitale Themen im Tourismus und tréagt damit dauerhaft zur
Kompetenzentwicklung in der Region bei.

Bislang wurden 268 Coachings durchgefibtéihrend der kompletten Laufzeit fanden bisher drei
Informationsveranstaltungen stat?025 zu den Themen Kl uBd_earningPlattform.
AulRerdem wurderotoshootingszu verschiedenen Urlaubsthemen im Bayerischen Wald

durchgefihrt.
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9 Marketing und PR

1 Markeneinfiihrung

Mit der Einfuhrung der neuen Dachmarke starkt der Bayerische Wald seine Position als
eigenstandige, profilierte Urlaubsregion innerh&ayerns. Ziel der Markenstrategie ist es, die
gemeinsamen touristischen Starkemsbesondere Naturerlebnis, Authentizitat, regionale Kultur
sowiedie zukunftsorientierteEntwicklung-klarer zu kommunizieren und die Wahrnehmung der
Region nationafwie internationa) zu schéarfen. Gleichzeitig soll die Dachmarke den touristischen
Akteuren eine einheitliche kommunikative @didlage bieten und die Zusammenarbeit innerhalb
der Region fordern. Das neue Erscheinungsbild wird schrittweise in Marketingmafinahmen,
touristische Produkte und Kommunikationskanéle integriert.

MafRnahmen zur Markeneinfiihrung (Auswahl):

1 Offizielle Einfihrung der neuen Marke und des neuen Erscheinungsbildes des Bayerischen
Waldesim Rahmen deMessef.re.e Miinchen bei der der Bayerische WdRartnerregion
mit umfangreichen Rahmenprogramm war.

1 Ganzjahrige digitale Werbekampagnen atark frequentierten Bahnhofereur Erhéhung
der Uberregionalen SichtbarkeitMinchen, Nirnberg, Stuttgart, Frankfurt am Maliit
155.500 Einblendungeauf den Stréer Videoscreens erreichte der Bayerische afadd 22
Mio. Pendler, Reisende und Besucher an den zentralen Verkehrsknotenpunkten.
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1 Anzeigenwerbung mit einer Gesamtauflage von rund 1 Mio. Exemplaren
zielgruppenrelevanteReisebeilagen in Tagastungen(siehe Anzeigen)

P—

J
BAYERISCHER WALD

Y0

= MEIN WALDURLAUB

Loy EATERISCRER-WALD s

1 Vorstellung Information der Partner und fachlicher Austausch b&iourismustag
Bayerischer Wald

1 Sukzessive Integration der Dachmark@iimtprodukte, OnlineKommunikation, Social
Media, Kampagnen und touristische Angebote
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2 Kampagnentheme@: Beteiligungsmadglichkeiten

Die Orte/Werbegemeinschaften haben die Méglichkeit, siciRahmen ihres BudgeS0 % der
gezahlten Marketingumlage)n Marketingmaf3hahmen des Bayerischen Waldes zu beteiligan

diese Budgets sinnvoll einsetzen zu kénnen, wurden verschiedene themenspezifische Kampagnen
und EinzelmalRnahmekonzipiert, mit denenm Jahr 203 Uber 52 Mio. Impressionererreicht

wurden. Es gibt fur jede Kampagne einen eigenen Mediaplan (Rmat/oder Online). Die

Angebote werderauf einer eigenen Landingpage dargestellt und Uber verschiedene xdingle
beworben (Social Media, Reiseportale, Website, Newslette/ARit). Einige der unter Punkt 8

und Punkt 9 dargestellten MaRnahmen
wurden im Rahmen der Kampagnen
umgesetzt oder habedie Kampagnen
verstarkt.

Kampagnéd.ieblingsplatz :
Der Lieblingsplatz ist immer ein personlichers
Tipp und wird von eig¥
"Bayer i s c-hShirt pra¥entied. Ziel
der Kampagne ist die Produktion von
authentischem Content (Fotos, Rohmaterial
Video).

Kampagn&Valdurlaub

Nirgendwo sonst kann man den Wald so erleben wie im Bayerischen Wald. Denn zusammen mit

der angrenzenden Sumava auf tschechischer Seite
Waldgebiet Mitteleuropas! Diese Kampagne umfasst konkrete Angebote und Tippsmudds

Thema WALD: z.B. Waldfiihrungen, Ubernachtungsangebote, Yoga im Wald, Waldbaden,
WaldapothekeWaldklange.

Kampagnd-amilienzeit

Platziertwerden konkrete Familienangebote wie Urlaub auf dem Bauernhof, Erlebnistage auf dem
Bauernhof/Huskyhof/Alpakahof etc., Familienwanderungen, geflihrte Wanderungen mit Tieren,
Landgenus#\ngebote mit Familienbezug, Krauterwanderungen, Freizeiterlebniss€iarigarke,
Museen, Freizeitpark u.v.m.

KampagnaVinter

Diese Kampagnselt auf die Bewerbung von Winterangeboten Skiabfahrt, Langlauf und
Winterwandern. Gleichzeitig pragen verschneite Walder, ruhige Orte und regionale Kulinarik die
kalte Jahreszei#t von aktiver Bewegung bis zu entspanntem Naturgenuss ist damit mit der
Kampagne alles abgedecki.

Daruber hinaus konneweitere MalRhahmen, wi®©nlineMarketingPakete, Newsletter,

Darstellung von Radtippand Wandertippsauf komoot Beteiligung in der Broschiire Wandertipps,
Banner auf der Website Bayerischer Wald, Gewinnspiele auf FacdbOdikotoshootings,
ContentCreationusw. gebucht werden.

Reportings der Kampagnemd weiterer Malihahmekdnnen beim Tourismusverband Ostbayern
angefordert werden. Ansprechpartner: Daniela Schillgohilling@ostbayertourismus.deund
Gudrun Wandtnerwandtner@ostbayerfourismusmarketing.de
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3 Malhahmen Print

Der Wiedererkennungswert der Region im AuRenaufsfitelteine groRe Rollayasvor allem
durch die einheitliche Verwendung der Dachmagiesvéahrleistet wird Das visuelle
Erscheinungsbild wurde 2025 umgestellt unizessive werden audile Printprodukte im neuen
Desing produziert.

Prospekte undnfomaterial

Neu produziert:
Gastgeberverzeichsj Auflage 30.000 Stiick

Familienurlauh Auflage: 30.000 Stlck

FreizeitfUhrer, Auflage40.000 Stiick

Radtipps Auflage: 50.000 Stiick

Erlebniskartemit Premiumerlebnissen Bayerische Watdiflagel50.000 Stlick
Winterurlaub, Auflage20.000 Stiick

Broschire Wellness & Genuss BayeriscWéald, Auflage: 18.000 Stiick
Broschire Premiumerlebnisse Bayerischer Waldiflage15.000 Stiick
Kindermalbuch Auflage 10.000 Stiick

= =4 =4 =4 4 -4 A -8 A

Bestand:
1 Geschichten vom Anhalten &leiben Auflage: 10.000 Stiick
Loipentipps Auflage: 10.000 Stiick
Wandertipps Auflage70.000 Stiick
Winterkarte, Auflage 5.000 Stiick
Reisen fur Alle Auflage10.000 Stuck

= =2 =4 =

SRR A
e, BAYERISCHER WALD BAVERISCHER WALD
ERLEBNISKARTE
FReiZETSPASS § ABENTEUER

WANDERTIPPS -
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Auswahl anAnzeigen, Advertorials, Pri@nlineMalRnahmen

Im Jahr 205 gab es ebenfalls verschiedeAazeigen und Advertoriaties Bayerischen

Wald in auflagestarken Reisebeilagen, Zeitungen und Magamiaeauch im Rahmen

der Themenkampagneei deneneine Beteiligung von Orteund

Werbegemeinschaften moglich iddie meisten PrintmalRnahmen laufen in Kombination mit
OnlinedarstellungenDa viele touristische Partner und Gastgeber in den meisten Printausgaben
bereits vertreten sind, konzentrieren wir uns nur auf wenige Platzierungen oder Sonderangebote.
Eine kontinuierliche Bespielung der Printmedien ist aufgrund des begreButgets nicht

mdglich.

1

=A =2 =4 =4
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GF YOABNIioB] i nekampagne, 1 Sei Del-Mmeketusfgi n , B
www. barrierefreierleben. de

WSKI 9AY ]l diF 8STeNKRNSNIJET: September, Print und
G YoASYWIi §ital kampagne + 1 Seite im Magazin F.

6 SeiterzumThema Familienurlaulin der in deBILD Heimaturlaupbeigelegt der BILD
MUNCHEN, NURNBERG und STUTTGART, verkaufte Auflage 102.684 (W 1/24)
Reichweite 797.000 Leser in Stiddeutschland, ET Ttdiplatzierung

wSAaSy AY RA3 Geadmlh N] $ge: 180.000 Stick, Be
Zeitschrifen ,fairkehr?*, s, Wander |l ust “, ., Wande

die “Thiaringer All gemeine* (TA), die ,Thuring
Zeitung®“, Aufage:183.000 Stuck

wS3Syaodz2NH 2alSdiltheg/n , StAlud ka,g el i €Wl. i0Ps pl at z & A
{ OKI YSNJ .  BSNR a®DKiStNé 2 TlRema: Erl ebnisse & Aus
5+ 2F,ARf SNdi te, MarzBAfEMKI ¢ebmMius magehund. & 0AuUs
9AyasSiedsS !'yi SA3aSy Ay F2t3SyRSy wSAaaSoSAatl ISy
5SN) bS&$% ¢nH3IM1.2025, Aufage: 61.920 Stick
bNNYyoSNAHSN] bEDKRRORBGSY025. Aufage: 200.00
l dzZ3&4 06 dzNHSN]) BT I3X82.Sm3/.52025, Aufage: 150.000¢C
CNNY 1 A&OKESNIO®GIH.D4. 2025, Aufage: 80.000 St i
l % k {GN) dzoAyY3IASNER PBYRBK&DEN), “AMbddegBE 16
58N bS&$% epaIR9. 2025, Aufage: 61.920 Stick
b NNJ 6 SNAB S NJ BT AKINRIOK (i250y2s5, Auf age: 200.000
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Marketingbeteiligungen Bayern Tourismus Marketing GmbH

Im Jahr B25 wurden einige reichweitenstarke MaRnahmen und Kampagnen unter der Dachmarke
Bayern gebucht und umgesetain Rahmen der Sponsored Storys wurden u.a. vor Ort Fotos
produziert und Texte zum Thema journalistisch aufgearbefelgende Malinahmen wurden
umgesetzt:

{LR2Yyaz2NBRf{é@2NRBbe. baaenderheé GoThiemai g
{LR2Yyaz2NBRf{é2NRbe. b&FpenihidaurThema:
L eSNY® 5, 41 A3 @ABBEAYIf age: 130.@u0tod oSotrick, Them

@SNy 51 a1 aB3aABBPMYIf age: 130.®@I0a0s St ick, Them
@SNy ® 5,0 a1 asa&iltie\,y 3/ 2025, Aufage: 130.000 S
. @SNy 5, &1 a3 &bt gy f4d Red:2 130 .V0a0n0d eStniic k, Them
al 3FT AY bl KRISSNE TREBesSNESOSHAYf age: 40.000 St
t £ 47T A SNHzy 3 zAuyn pr hbeSmma tAKE SNJund Famil i e

=4 =4 -8 -4 8 _a_a_2

Bayericher wia

Waldwandern auf dem
Goldsteig bei Deggendorf

8.4 Audio-MalRnahmen

1 Radiokampagne auf Radio Arabella MincheBewerbung Radurlali - Februar und
Marz: 453.000 Nutzer haben die Spots gehdrt, 2,9 Mio. Kontakte wurden erzielt.
Durchschnittlich wurde jeder Kontakt érdal erreicht.

1 Radiokampagne auf Radio Arabella MincheBewerbung Waldurlaub und Wandern
September und Oktober440.000 Nutzer haben die Spots gehort, 4,2 Mio. Kontakte
wurden erzielt. Durchschnittlich wurde jeder Kontakt-83@l erreicht.
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4 Vertrieb& Messen

Die Informationsbroschiiren des Bayerischen Waldes werden Uber verschiedene Medien und
Kanale verteiltZusatzlich werden die Broschiren Uber OndinarketingKampagnetbeworben
und als OnlineBlatterkataloge zur Verfiigung gestelldier eine Auswahl der Vertriebswege 302

Prasentation auf Tourismusmessen:

Termin Messe 2025 Ort
16.01.-19.01. Ferien Wien
18.01.-26.01. CMT inkl. Fahrrad & Stuttgart
Wanderreisen
06.02.- 09.02. oohh / Reisen Hamburg
19.02.-23.02. f.re.einkl Miinchen
Fahrradreisen
12.02.-16.02. Freizeit Nurnberg
04.03.- 06.03. ITB (B2B Messe) Berlin
09.08.-17.08. Ostbayernschau Straubing
27.09.- 05.10. Mainfrankenmesse Wirzburg
30.10.-02.11. Reisen & Caravan Erfurt

Sonstige MalRhahmen

1 Roadshowom 12.—17. Maimit der Stadt Regensburg Magdeburg, Braunschweig,
Hildesheim, Hannover

Auslage auf der Holiday World in Prag und ITEP Pilsen

Alpentouristik Schafer Auslage Prospekte a@b Messen

Auslagen in Gastro und Geschéften des taglichen Bedladf«indergarterin Miinchen,
Minchner Umland, Nirnbengnd Augsburgan tiber2.000Stellen—ca. 25.0005ttick
Sonderverteilung an Kinderarzte, Kindergeschafte, Frauenarzte in Miurch800 Stlick
Beilagenature.com GmbH 12.000 Sttick

Online Marketingkampagnen mit Prospektvertrieb (Bayern, Badéirttemberg, Hessen,
NRW, Sachsen, Thiringen)

Anfragen per Telefon undMail

Auslage in Touristinformationen in der Region

Auslage Broschiren bei regionalen Events

Reiseboérsen in Potsdam, Erfurt, Anshachemnitz undNirnberg

Broschiren Auslage auf REH®Rehacarg(Mai und Sept. 2025)

= —a -2

= 4 -4 -—a -2
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5 WerbemittelBayerischer Wald

Fur den Bayerischen Walierden regelmafigVerbemittel produziert, die vor allem fiir Messen,
Prasentationen & Infoveranstaltungen genutzt werden. Werbemittel kdnnen in einer hohen
Auflage produziert werden. Sie transportieren emotionale die Wortmarke Bayerischer Wald und
bringen Reichweite und Sidtarkeit bei potenziellen Gasten und Partnekin Teitler Werbemittel
ist regional produziert oder hat einen Bezug zum Bayerischen Wadgbriele Werbemittel sind im
Bestand

1 NEU:Stirnbander mit neuer Marke

1 Rollups mit neuer Marke

T Ar mbamday,.elri scher Wal d*

1 Feine Kristallglaser von JOSKA Bodenmais mit
. 1Bayerischer Wald* Gravu

1 ButtoBasyedni scher Wald*"

1 Flaschenoffner

1 Kihl schraniBaggmeéetse helr Wal

1 Richartz Keyool

1 Autoaufkleber,IBayeri scher Wal d*“

9 Poster ,Lieblingsplatz B (Sor
Winter)

1 Bierdeckel (Sammlerserie, derz@istick)

1  Bleistifte mit Graphit aus dem Bayerischen Wald

1 Kindermalbicher mit Tieren aus dem Bayerischen Wald

1  Stofftaschen

1 Socken “IBay er i s c-bis Endé\2®24 geks eine eigene Freizeiind

Sportkollektion Bayerischer Wald bei CUORE

Neu seit 2025Im SpreadshirBayerischer Wald kdnnen jederzeit Werbemittel gebrandet mit der
neuen Marke, IBay er i scher Wal d*“-Fanatdtikelbestelt warden. Bay er wal d

&

Durchsuche

36 Produkte

mit diesem Design
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6 Presse & Offentlichkeitsarbeit

In vielen einzelnen Kontakten, Gesprachen und im stetigen Austausch mit den Journalistinnen und
Kontaktpersonen bei Medien bearbeitet der Tourismusverband Ostbayern in Kooperation mit den
Verantwortlichen in den Urlaubsregionen Ostbayerns das Feld der Preste

Offentlichkeitsarbeit. Ein stetiges Grundrauschen und spontane Unterstiitzung bestimenen d
Arbeit.

Die Instrumente der Presseaind Offentlichkeitsarbeit:

1 Anlassbezogene Pressemitteilungen: Aktivitaten, Ergebnisse, Zahlen und Fakten zum
Tourismus

1 Pressedienst: touristische Angebote, Neuerungen sowie RaigeTourentipps aus den
Urlaubsregionen Ostbayerns an akkreditierte Journalisten

1 Bilder: Fotografische Dokumentation vieler Veranstaltungen des Tourismusverbandes
Ostbayern e.V.

{1 Bilddatenbank: Uber 2.000 Bilder stehen rund um die Uhr fiir die Pressearbeit zur
Verfligung.

1 Anfragen: Fragen von Journalistinnen werden passgenau beantwortet und im touristischen
Kontext dargestellt

1 Recherchereise: Organisation von Pressereisen fir Redaktionsauftrage oder redaktionelle
Ideen; Kontakte kniipfen mit den Partnern vor Ort.

1 Textmanagement: Aufbereiten von redaktionsfertigen Texten zur schnellen Unterstiitzung
bei Textanfragen

1 News Aktuell: ein Kommunikationsdienstleister der Unternehmensgruppe der dpa mit

einem reichweiten PRortal und dem Verbreitungsnetzwerk ots

Nachrichtenagentur Newg/ork: Die Nachrichtenagentur Ostbayerns

Redaktionsbesuche: Information, Hintergrundwissen vermitteln

Bayern Tourismus Marketing GmbH: Zusammenarbeit und Kooperation fir das

Tourismusland Bayern unter dem Motto erlebe.bayern

1 Evaluierung: Beobachtung der Veroffentlichungen tber das System Meltwater

== = -

Digitale Medienanalyse 2025

Wir clippenNews in online erschienen Pressebeitragen zu unseren Suchradien. Zusatzlich
erschienen zahlreiche Artikel in Zeitungen, Zeitschriften und Fachmagazinen, die online nicht
verotffentlicht werden. Durch einen tagesaktuellen automatisierten Report erhalteEinlick,

was veroffentlicht wird2025 haben wir mit der Reiseregion Bayerischer Wald 4540 Nennungen
erzielt.

Pressereisen 2025

In Zusammenarbeit und mit grof3er Unterstiitzung der Orte, Landkreise, Bayern Tourismus
Marketing GmbH, Erlebnispartnern, Naturparke und des Nationalparks Bayerischer Wald konnten
folgende Pressereisen kooperativ realisiert werden. Vielen Dank fiir die ¢iggiamkomplizierte

und klasse Zusammenarbeit.
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Termin Thema Orte Teilnehmer Medium
Mai 2025 Blaue Gliicksorte Naturpark Oberer 1 Verlagsprodukt
Bayerischer Wald
Mai 2025 Bayerischer Mauth/Finsterau 1 Sliddeutsche
Wald/Lusen Zeitung/Beilage
Mai 2025 Naturpark Oberer Neukirchen beim Hl. 1 Nordwest-
Bayerischer Wald Blut, Arnschwang Mediengruppe
Mai 2025 Goldsteig D/CZ, in Passau, Philippsreut, 7 Diverse Medien
Kooperation mit der Vimperk, Kagper s
by.TM und der Hory,Gel ezn§ H
Tschechischen
Zentrale fiir
Tourismus
Mai 2025 Gravel Camp Passau, Waldkirchen, 3 Diverse Medien
Bayerischer Wald Mitterfirmiansreut,
Mauth
Mai 2025 Bdhmweg Deggendorf, 1 Mittelbayerische
Bischofsmais, Zwiesel, Zeitung/Passauer
Gel ezn§8 Rud Neue Presse
Juni 2025 Trans Bayerwald Spiegelau, Frauenau 2 BAYERN. Das
Magazin
Juni 2025 Trans Bayerwald Bodenmais, Grol3er 1 Bayerischer
Arber Rundfunk
Juni 2025 Pandurensteig Waldmunchen, 2 Bayern. Das
Viechtach, Grafenau, Magazin
Spiegelau
Juli 2025 Konzerthaus Blaibach | Blaibach 1 Erlebe.bayern
August 2025 DZT-Studienreise Regensburg, 17 Diverse
Bavaria for all Senses | Bodenmais, Grol3er internationale
Arber, Furth im Wald Medien aus IRL,
IND, A, PL, CZ,
UDS, CN, J, MNE,
BIH, BG, D, Q, OM
August 2025 Top Trail of Germany: | Neunburg vorm Wald, 1 Wandelenmagazin
Goldsteig Ro6tz NL
September Naturelover welcome Eppenschlag, Lusen, 6 Diverse
2025 Bavari ads t| Baumwipfelpfad internationale
Parks in Medien aus NL, A,
Kooperation mit der SVK
by.TM

Alle Presseinformationen unebilder sind jederzeit verfugbar:

https://partner.ostbayern-tourismus.de/inhalte/presse/
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Zusammenarbeit mit der dpd& ochter news aktuell

Quer Uber das Jahr verteilt distribuierten wir in der dpachter News Aktuell neun Pressetexte mit
Bildern, die hervorragende Zugriffe und Trefferzahlen verzeichnen konnten:

Datum | Titel Zugriffe im Newsroon| Treffer im Web
24.06. | An einem Tag uUber acht Tausender| 1.657 47

wandern / Gipfelerlebnis am

Goldsteig
04.09. | Gravelbiken im Bayerischen Wald / | 2.747 53

Genussradfahren auf dem Griinen
Dach Europas

11.11. | Winterfreude voraus / Zauberhafte | 1.160 45
Erlebnisse im Bayerischen Wald

10.12. | 130 Hohepunkte im Bayerischen 2.781 80
Wald / Gipfel und Naturerlebnisse in
grunen Waldgebirge Bayerns

PRESSEPORTAL Storys Blaulicht Reglonal Melne Abos Q

Sprache: Deutsch  Medien: Alle v  Zeltraum: Gesamt

Z I

11.11.2025 - 08:20 07.10.2025 - 08:10 17.09.2025 - 09:05

4 o

3 A

N et e
s §
Winterfreude voraus / Zauberhafte Bayerisches Thermenland / So nutzen Bayerisches Thermenland / Bayerns

Erlebnisse im Bayerischen Wald Versicherte ihr Recht auf eine Badekur "heiBes Herz" begeistert mit
spektakuldaren Saunawelten

25.06.2025 - 09:20 24.06.2025 -10:20

Gravelbiken im Bayerischen Wald / Sommer aktiv im Bayerischen An einem Tag Uber acht Tausender
Genussradfahren auf dem Griinen Dach Thermenland / Sanfter Sport und wandern / Gipfelerlebnis am Goldsteig
Europas perlendes Thermal sind Bal

fiir Kérper und Seele

Seite42



Tourismusverband Ostbayern e.V.

SAT.1 Bayern

Fir die Sendung 17.30 Uhr SAT.1 Bayern wurden
Ostbayern gedreht. Die Filme entstanden im Rahmen einer Kooperation mit dem

Tourismusverband Ostbayern e.V.

Beteiligt warenaus dem Bayerischen Walllechtach und Frauenau.

SAT.1 Bayern erreicht taglich rund 435.000 Zuschauer. Mit einem Marktanteil von 18,9 % erreicht
der bayerische Regionalsender den hochsten Anteil an jungen Zuschauern Her 43J&hrigen

zwischen halb sechs und sechs. Die Beitrage sind auch bei J8@r5at.1 Bayern zu sehen.

International Media Marketplace

Der International Media Marketplace (IMM) von TravMedia ist das fuhrende globale Networking
Event, das die Reisebranche mit Redakteuren, Journalisten, Rundfunkanstalten und Influencern
verbindet. Otto Aufleger, Regensburg Tourismus, und Ulrike ¥alittr, Tourismusverband
Ostbayern e.V., waren beim Medienmeeting in Berlin. Einen Tag lang werderhtimdten Takt
Kontakte geknipft und gepflegt. Die Treffen sind vorab griindlich geplant und terminlich festlegt.
Bestens betreut wurde das Event von Organis&alf Stidemann und Kundenbetreuerin Mieke
Sweep von TravMedia. Der IMM ist das weltweit grofdte Event der Reisebranche flir Treffen mit
Medien. Otto Aufleger und Ulrike Eb&tlalter sind hdchst zufrieden mit dem Networkifgrmat

und den Gesprachsergebniss

Grenziberschreitende Pressereise am Goldsteig
Journalistinnen aus Deutschland besuchten im Rahmen einer Journalistenreise den Goldsteig. Im
Mittelpunkt stand der Goldsteig im Bohmerwald als A HEE
grenzuberschreitender Wanderweg.

Die Reise mit 11 Teilnehmenden entstand auf Initiati
der Bayern Tourismus Marketing GmbH und der
Tschechischen Zentrale fur Tourismus unter
Verantwortung von Silvia Unger und Barbora Fajkuso=
An der Organisation waren beteiligt die Stidbéhmisch
Tourisrmuszentrale, die Pilsener Region sowie der
Tourismusverband Ostbayern e.V..

Pre-Convention Touik; Bavaria for all senses Experience Regensburg & the Bavarian Forest
barrier-low

17 internationale Journalistinnen und Journalisten
besuchten in Begleitung von Christiane Kestdtinic,
Referentin fur Studienreisen bei der Deutschen Zentg
fur Tourismus, und Tourguide Soren Hoika die Stadt |
Regensburg und den Bayerischen Wald. DiecRaied &4 >
als PreConvention Press Tour zum Incoming and Bra§:
Summit2025-Tr avel Destinati o
journey invites travelers to explore the cultural richnes :
and natural beauty of Bavaria. From UNESCO World &=
Heritage Sites to breathtakingridscapes, the journey &
combines tradition, hist
Ausschreibung. Wir konnten aufzeigen, dass viele
Reiseattraktionen barrierearm erreichbar sind.

—
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10 Veranstaltungen

Tourismustag Bayerischer WatdRegional vernetzt, gemeinsam stark

Am 4. Juni 2025 f al6. doulismustaguBayertscher Wadtklfia-keie zehteate
Netzwerkveranstaltung fur touristische Akteure der Region unter dem Leitmotiv
a5SadAyl A2y aNB3IAAXVSY (G SNIAS (0 | Ruad 200 S ¥ilBehmyedinner & G | NJ
und Teilnehmer aus Tourismus, Wirtschaft, Politik und 6ffentlichen Einrichtungen kamen zusammen,

um aktuelle Herausforderungen und Zukunftsperspektiven des Tourismus zu diskutieren.

Der Tourismustag bot neben Fachvortragen und Diskussionen vor allem Rauerrigtzung und
Erfahrungsaustauschn seiner Eréffnungsrede hob der Prasident des Tourismusverbands Ostbayern
die Bedeutung gemeinsamer Verantwortung und Zusammenarbeit als Motor fir die Entwicklung der
Region hervor. Ein besonderer Programmpunkt war die Vorstellungelesn Markendesigns fur

den Bayerischen Walddas die Vielfalt und Identitdt der Regienvon Natur und Bergen Uber
Tradition bis zu nassengnd digitalgestiitzteAngeboten-nach auf3en stérker sichtbar machen soll.

Thematisch wurde insbesondere der Wandel des Bayerischen Waldes von einer friher als

» Probl emregion® wahr genoaunfstebeedan UDailssiegion mit Hoteem z u e i
Themenkompetenz in Nachhaltigkeit, Aktiund Familienurlautbeleuchtet. Branchenzahlen zeigen
ein deutlich verbessertes touristisches Ergebni.

Markenbekanntheit im deutschen Urlaubsmarkt.

In Keynotes und Gesprachewurde der Fokus auf zukunftsfahige Destinationsstrategien gelegt,
insbesondere auf digitale Vernetzung, Kooperationen zwischen 6ffentlichen und privaten Akteuren
sowie den Blick auf Lebensqualitat und regionale ldentitat als Erfolgsfaktoren fiir modernen
Tourismus. Der Tourismustag unterstreicht damit die kontinuierliche Professionalisierung des
Tourismus im Bayerischen Wald und starkt die gemeinsame strategische Ausrichtung der
touristischen Akteure fir die kommenden Jahre.
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Bayerischer Wald Partnerregion der fr.e.e

Bei der f.re.e Messe Minchen 2025 prasentierte sich der Bayerische Wald als offizielle
Partnerregion und nutzte die Plattform, um seine touristische Vielfalt einem breiten Publikum
vorzustellen. Im Fokus standen die Themen Aktivurlaub, Naturerlebnis giahete
Besonderheiter-von Wandern und Radfahren bis hin zu Kulinarik und Kultur.

Mit einem aufmerksamkeitsstarken Messeauftritt, authentischen Einblicken in die Region sowie
gezielten Mitmach und Informationsangeboten konnte der Bayerische Wald seine Position als

attraktive Urlaubsdestination im stiddeutschen Raum weiter starken. &rimétschaft bot zudem

die Moglichkeit, wichtige Kontakte zu Gasten, Medien und Branchenvertretern zu kntipfen und die
Sichtbarkeit der Region nachhaltig zu erhéhen.

i

i
Samet

L)

Landesgartenschau Furth im Wald

Der Tourismusverband Ostbayern prasentierte sich bei der Landesgartenschau Furth im Wald 2025
als starker PartneMit Aktionendes Bayerischen Waldasn Regionalpavillon des Landkreises

Cham sowie der Durchfiihrung des TourismusBaerischer Waldh Furth im Wald wurde die
Veranstaltung aktiv mitgestaltet. Die Landesgartenschau verzeichnete an 137 Tagen insgesamt
401.465 Besuche und 650 Gastefihrungen und Ubertraf damit die Erwartungen deutlich.

GARTENSCHAU
FURTH IM WALD
22.5.-5.10.2025

SAGENIAFT VIEL ERLEBEN
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11 Kooperationen & Partnerschaften

Die Spitzenbetriebe im Bayerischen Wald bilden verschiedene Kooperationen und vermarkten
dadurch den Bayerischen Wald als Tourismusdestination. Die Kooperationen unterteilen sich in drei
Partnerschaften: die Basispartner, die Vorzugspartner und die Prgpaidner Bayerischer Wald.

Die Premiumpartner werden dabei nochmals unterteilt in die Premiumhotels und
Premiumerlebnisse. Die Vorzugspartner treten nach aul3en als HO&d#{Geber Bayerischer

Wald auf. Durch gemeinsame Aktivitaten wird das Image des Bafieri Waldes und den

Austausch in der Region weiter verbessert. Dies dient als Antrieb flr die gesamte Region.

Die Betreuung und die MaRnahmen im Rahmen der Kooperationen werden von den Partnern
finanziert.

Vorzugspartner
Die Vorzugspartner bestehen aus 29 Partnamd nennen sich in der AuRenkommunikation
HOAMATGastgeber

SprecherBenedikt Pusl und Stellvertreter Markus Schmelmer

3 Netzwerktreffen

3 umgesetzte OnlindarketingKampagnen ganzjahrig mit Themkeandingpages
Mitarbeiter-CardY A (. $uyNditarbeder

= =4 A A
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Premiumpartner

Bei den Premiumpartnern kooperieren 41 Partner. Alle Partner legen gegenseitig die Prospekte aus.
Mit der engagierten Unterstiitzung von Hermann Reischl konnten weitere Projekte umgesetzt
werden:

=A =/ =4 =
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Sprecher Premiumhoteldiermann Reisch8precher Premiumerlebniss®lartin Bauer

Austauschinsgesamt 3 Netzwerktreffen, 2 Spekuhovationstage, 4
Erlebnispartnertreffen

Printprodukte: Premiumbroschiire, Erlebnisflyer, Erlebniskarte
GemeinsamePremiumGutscheireinldsbar in allen Premiumhotels

Gemeinsame Webseitasww.premiumwellnessbayern.demit Filterfunktion und
Onlinebuchung

Google Ads und Saocial Media Kampagnen ganzjahrig, Themen wie Wellness, Familien,
Parchen, Contentproduktion

Gemeinsame Social Media Accounts Facebook, Pinterest, Instagram: bis Jahresende 2025:
27.200 Follower Contentproduktion, Gewinnspielg premiumhotels_bayerischerwgld

Erlebnispartner Produktion vorSocial Media Reels

Ganzjahrige Zeitunghnzeigenkampagne ganzseitlg0 Anzeigen, 560 Anzeigenplatire
10 Verlagen deutschlandweit und Osterreiohit Logo Bayerischer Wald

Diverse Messen
Mitarbeiter-/ I NR Y A (fur Mitarifefed i &
Schulungerfir Inhaber und Mitarbeiter zu OnliAglarketing Themen

PREMIUMAusbildungsakademi®ayerischer Wald in Zusammenarbeit mit der IHK
Akademie Niederbayern fur Azubis der Premiumhotels mit Schulungen

Mitarbeiter-Recruiting: Teilnahme an Ausbildungsmessen mit neuem Messestand,
Schulbesuche, gemeinsames Jobportal und Jobbroschire

Exkursion Konkurrenzanalyse Trendtouns Allgéu
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12 Projekte und Produktentwicklung

1 Zukunftscheck Touristinfos

Das vom Tourismusverband Ostbayern und dem Arbeitskreis Bayerischer Wald initiilerte Projekt
wird in Zusammenarbeit mit dem Institut Centouris umgesetzt. Immer mehr und immer
anspruchsvollere Aufgaben muissen mit gleicher oder sogar geringerer personelt@nameieller
Ausstattung bewaltigt werden, so der Tenor im kommunalen Tourismus.

Die im Rahmen des Projektes durchgefiihrteAisalyse zeigt, womit die Mitarbeiter in den Tourist
Infos am meisten beschéftigt sind. Dazu gehéren Datenerfassung/Digitalisierung, Veranstaltungen,
Service, Kommunikation, Sortimentsmarketing, Biromanagemed®Berichtswesen. Die Vielfalt
der Aufgaben hat deutlich zugenommen. In den letzten fiinf Jahren sind vor allem die
Aufgabenfelder Datenerfassung, Digitalisierung und Veranstaltungen hinzugekommen.

Obwohl der Prospektversand und die Frequenz in den Teafstmationen abgenommen haben,
ist gleichzeitig die Betreuungsintensitat gestiegen. Die Géisthen nachnformationen, die sie
online nicht findenwichtig sind ihnen vor allei@eheimtipps und individuelle Beratung. Damit sind
die Anforderungen an die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in den Totirigbrmationen

gestiegen. Hinzu kommt ein erhdhter Weiterbildungsbedarf, insbesondere im Bereich der
Digitalisierung. Ebenso kommtidausbildungund Einarbeitunggon Nachwuchskréften eine
besondere Bedeutung zu.

Auf Basis der IsAnalyse wurde von Centouris ein OnHBefragungsmodul der sogenannte
ZukunftsCheck entwickelt. Mit diesem wird den Tourismusgemeinden ein Instrument zur
Verfligung gestellt, dass eine Selbsteinschatzung der zukinftigen (PefResalurcen im Bereich
Tourismus ermdglicht und somit der strategischen und zielgerichteten Zukunftsplanung dient.

Zu Beginn des Jahres 2024 wurde das Projekt ,Zuk
fortgesetzt und abgeschlosseis haben sicB9 Gemeinden an einem digitalen Selbstcheck

beteiligt. Das Ergebnis kann mit anderen Touristinfos mit gleicher touristischer Intensitat im

Bayerischen Wald (allgemeiner Benchmark) verglichen weilienErgebnisse wurden am

Tourismustag Bayerischer Wald prasentiert. Die Teilnahme fiir die Gemeinden war kostenlos.

2 BayerwaldKr i mi  , I m Zei chen des Drachen®

Der Bayerwalkrimia L Y %S A OK Sy wuRds 2025voHEnfck Sayfedt und Marina Hoft
inszeniert und in unserer Region gedreht. In den HauptrollenBiotdSanderlsgehoérloserEx
KommissarAmira Alyund Verena Kringezu sehen. Der Film erz&hlt die Geschichte eines
Ermittlers, der in einen mysteriésen Mordfall rund um eine Drachensekte hineingezogen wird.
Gedreht wurde an mehreren Originalschauplatzen des Bayerischen Waldes, darunter Furth im
Wald, Zwiesel und Firsteglz Die Tourismusregion Bayerischer Wald unterstitzte die Produktion
aktiv, um die filmische Darstellung unserer Landschaften zu fordern und die Sichtbarkeit der Region
Uiber die Grenzen hinaus zu steigern. Durch die Einbindung regionaler Drehorte und die
Zusanmenarbeit mit lokalen Dienstleistern leistet der Film einen Beitrag zur touristischen
Vermarktung und starkt das Image des Bayerischen Waldes als vielseitige Erlebnisdestination.
Bereits beden Internationalen Hofer Filmtagefand der Film positive Resonairemiee des

Films ist fuduni 202@eplant.
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3 MountainbikeReiserouteTrans Bayerwald

Die Trans Bayerwald ist eine 700 km lange Reiseroute durch den Bayerischen Wald. Auf einer Nord
und einer Sudroute ist die Trans Bayerwald in je 7 Etappen fahrbar. Dabei werden insgesamt 17.000
hm tGberwunden. Geférdemvurde das Projekt durch das Bayerische >

Staatsministerium fiir Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten und den §PQ !]ergm”am
Européaischen Landwirtschaftsfond fur die Entwicklung des Landlichen
Raums (ELER) Rahmen zweier LEADERoperationsprojekteEnde Juni .
2022wurden die ForderprojektabgeschlosserAnder weiteren

Grafenau, StraubinBogen, Deggendotind Passaubeteiligt.

Fur die Betreuung des Projekts inklusive Wegemanagement,
Beschilderungsmaterial, Providerkosten, Wegepatenbetreuung und
Marketing stehen ca. 60.000 EUR zur Verfligig Projektberichte
konnen beim TVO angefordert werden: Daniela Schilling,
schilling@ostbayertourismus.de

ARDINIEN Untwegs | P O
it doms Sobsggo @y | stwgeecert i i

MaRnahmen 203%:

1  Wegepatenmanagement, Infrastruktur & Wegemanagem@mikl. Wegeédnderungen,
Erfassung von Schéaden, Aktualisierung Beschilderuifiggr 40 Wegepaten arbeiten
ehrenamtlich mit uns zusammen. Herzlichen Dank fiir dieses Engagement!

1 ProjektmanagementNetzwerkarbeit, Betreuung und Informatismon MTBGéasten PR
Arbeit (u.a. Uber olB-newsund Pressearbeit TVO)

1 Versand vorta.1.000 Starterpaketerans Bayerwald per Post undviil

1 Betreuung Webseitevww.transbayerwald.de SociatMedia-Kanale(Facebookinstagram
Youtubg und Outdoorportalevie komoot, outdooractivemapy.caund SummitLynx
(digitale Stempelstelle)

1 Online-Marketing auf Facebookind Instagramca.300.000 ImpressionerBewerbung
einer Collection zur Trans Bayerwald auf komoot (194.000 Impressionen, Interaktionsrate
mit 57.5 % sehr stark)

Q;.Mcv;t;?‘:lkc Collection
Trans Bayerwald — Natur und
Mountainbike=Abenteuer

14 Touren « 10-2] Tage's 746 km « 2 15.740 m

Fordernd wie eine TransAlp und dabei mindestens ebenso erlebnisreich, fihrt das Mountainbike-Abenteuer Trans
Bayerwald in zwei 7-Tages-Routen von Furth im Wald bis Passau und zuruck. Auf je 350 Kilometern fahrst ...
Mehr losen

¥845 9 [ Speichern < Teilen

1 Darstellung der Trans Bayerwald aefschiedenen Webseitewie dreilaenderbike.de,
bucketride.de, Wildganz.coomd aufYoutubeKanal von Andi Schuster

1 Print: Trans Bayerwalétlyerin tschechischer Sprachmd Nachdruck Reisagebuch,
Darstellung irRadtipps Bayerischer Wald
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Reportage zur Trans Bayerwal@. auf Rucksackradio des BR
Verschiedene Malinahmanit unseren Partner: Verteilung Flyer beim MTB Bayerwald

Cup

Anzeige im DA¥AMgazin Ausblick

Veranstaltungen:
0

Prasentation am Radstand auf den Reiseme$sere in Miinchenund CMT
Stuttgart

19.¢ 22.6.2025 Rock The Hill Festival BischofsmBiswverbung Trans Bayerwaid
Bauzaunbanner

0 17.7.2025Wegepatentreffenin der Bike Arena in Wegscheid

0 25.42025Vortragsreihe des DAV in Regensbungorstellung der

Mountainbikereiseroute Trans Bayerwald

13.10.2025 Bayerischen TourismustaBechaKuchaVortrag zum am zum Thema
» Vom Reden i nAlsPraxisbeispiel wurde die Mountainbike
Reiseroute Trans Bayerwald vorgestelttie beispielhaft zeigt, wie
partnerschaftliche Zusammenarbeit im Tourismus gelingen kanmNachgang
Darstellung im B2B Magazin der Bayern Tourismus Marketing GmniteHdem
Motto ,Gemeinsam wird’ s was®*®

A \’J \ “.
l Mountainbikereiseroute Trans Bayerwald
2 \om Reden ins Tun kommen =

F.' Kooperation als Erfolgsfaktor im Tourlsr:?ys P

e

g, Tourismusverband Ostbayer
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o Ende MaiGravelreise im Bayerischen Wallitit dabei waren u.a. Mountainbike
und GravelprofMartin Schatzl aus Waldkirchen und die Journalistin und BR
Radexpertin Katharina “Kaddi"” Kestl er, be
“Bergfreundinnen”, Trans Bayerwald als Ti

1 Neu:Fanshop Trans Bayerwald auf Spreadshirt

Alle Informationen zur Trans Bayerwald, soWéxtvorlagen und Fotofir Ihre
Webseite und zur Bewerbung der Trans Bayerwald kdnnen beim Tourismusverband
Ostbayern angefordert werden.

1. Pandurensteig

Der Pandurensteig verlauft vom Startpunkt in Waldmtinchen zentral durclBalggrischen Wald

bis nach Passau. I m Rahmen des LEADER g‘ef drderte
(20172019) wurden der Wegverlauf optimiert und die Beschilderung ausgebessert. Des Weiteren

wurden Informationstafeln mit integrierten Audioguides entlang des Weges installiert

MafRnahmen 203:

1 WegemanagementAufgenommene Schaden wurden behoben, defekte Schilder
ausgetauscht, nachzubestellende Schilder notiert. Ebenso wurden die im Projekt
enthaltenen Infotafeln kontrolliert und auf Vollstandigkeit Gberprift. Die Wegepaten
kontrollieren und beaufsichtigen den&f und optimieren die Markierung.

1 Publikationen:
Pandurensteig Etappenplaner (Auflage: 30.000 Stiick seit 2019)
Pandurensteig Stempelkarte (Auflage: 1.000 Stilick)
Pandurensteig Urkunde (Auflage: 100 Stiick)

STEMPELPASS PANDURENSTEIG'
PANDURENSTEIG i st

m-3400
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1 Marketingmaflnahmen

1 Instawalkauf dem Pandurensteig
Uber den Sommer waren funf Micitafluencer aus der Region auf dem Pandurensteig
unterwegs und haben dartber auf ihren Instagriianélen berichtet. Die entstandenen
Fotos kénnen zu Marketingzwecken verwendet werden. Insgesamt wurden knapp 20

Beitrage gepast, die weit tber 12.000 Likes* und weit Gber 345.000 Ansichten* generiert
haben. (* Daten nur sehr eingeschrankt verfigbar

1 Vertrieb Etappenplaner Pandurensteig
Paketbeilage bei S&/est Versand GmbH, Outde8hop, 5.000 Stiick

1 Platzierung inGastenewsletterdes Tourismusverbands Ostbayern e.V.,
20.000 Abonnenten

T Pl at zi eWandergpagazih-S,peci al , Deutschl ands schodnste
ET: Winter 2025, Auflage > 30.000

payen e. V. Thomos Kujat

Der Pandurensteiy

Eine Reise durch den Bayerischen Wald

Streckenwanderung, 177 km, 8 Etappen
Angebote GEMZEIT: 41 St0. HOMENMETER: A 2600 M ¥ 3560 ™
zum Wandern ohne Gepack SCHWIERIGKET: I I

auf dem Pandurensteig ENKE Widinc

inkL Ubernachtungen
Abenteuerlich und male gibt es fiir die Gesamtstrecke

RS SLC LUl  und auch fiir eine Teilstrecke
steig fahrt auf 177 km und in Sinter

acht Tagesetappen einmal
von Nord nach Siid durch den www.pandurensteig-
Bayerischen Wald und folgt da- wandern.de

bei den Spuren der wilden Pandu
ren, die 1742 durch die Region zogen

@ sussii- e scrwre et
INFO: TOURISMUSVERBAND OSTBAYERN E.V.

Im Gewerbepark D 04, 93059 Regensburg
Schattige Waldwege und duftende Wiesenwege wechseln sich mit luf- Tel. 0941/585 39-0 | Info@bayerischer-wald.de
tigen Aussichtspunkten ab. Dabei verbindet der zahl: dorn.de

reiche Naturschdnheiten und Kulturschitze: die Naturparks Oberer facobook.com/
Bayerischer Wald und Bayerischer Wald, den Nationalpark, den GroBen n Molnwalduriaub
Pfahl (ein insgesamt 150 km langes Quarzriff, das als ,Bayerns Geotop

Nr. 17 ausgezeichnet ist), Flusstaler wie das malerische Ilztal, Burgen, @ Instagram.com/
historische Stadte und vieles mehr. bayerischerwald

1 Mehrseitige Darstellung ivlagazin,Die EifekMi t gl i eder zei t schri ft des
ET: August 2025, 20.000 Leser

1 Kostenlose Darstellung aOUUTSIDESstoriggiber 100.000 Unigue Usern / durchschnittlich
1,2 Millionen Page Impressions pro Monat) inkl. Platzieruniyémsletter

9 Darstellung auf dewebeseite des Bayerischen Waldesww.pandurensteigvandern.de
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1 Online MarketingKampagnerzumPandurensteig auf verschiedenen Kanélen,
Ad Impressions: 383.566, Reichweite: 171.503

Darstellung des Pandurensteigs als Collection aufkiemoot-Profil Bayerischer Wald

Seit Herbst 2024: Pandurensteig WanderNadelder Region Bayerischer Wald auf
SummitLynxhttps://www.summitlynx.com/de/trophy/KDHJ/pandurensteig/

4 Goldsteig

Der Goldsteig ist einer der langsten und beliebtesten Fernwanderwege Deutscliaridbrt auf
insgesamt 660 Kilometern quer durch den Oberpfélzer Wald und anschliel3end auf zwei
Alternativstrecken der Nord und der Sudroute durch den Bayerischen Waldin begleiten rund

840 Kilometer an ZuRund und Alternativrouten. Der Goldsteig ist Mitglied der Top Trails of
Germany e.V., einer Vereinigung von Deutschlands besten Wanderwegen. Seit der Eréffnung der
tschechischen Goldsteigoute im Jahr 2018 und dbttegration der Querverbindungen Baierweg,
Bohmweg, Gunthersteig und Prachatitx¥eg ist ein grenzenloses Wanderwegenetz mit tiber

2.000 Wanderkilometern auf dem Griinen Dach Europas entstanden. Der Bekanntheitsgrad des
Goldsteigs konnte in den letzten Jahren dank umfangreicher MarketingmalRnahmen stark gesteigert
werden, weshalb der Fewanderweg mittlerweile zu den beliebtesten Fernwanderwegen in
Deutschland z&hlt. Eine Aufstellung der MaBnahmen kann beim TVO angefragt werden.

Mit dem Start des grenziiberschreitenden Interreg Bay&e s k 0 P r o j-2e4k0t s, (BoYl Qizs0t8e i ¢
Zl at & (225€2@28) aitd die Weiterentwicklung des Goldsteigs als gemeinsames

touristisches Leitprodukt in Bayern und Tschechien vorangetrieben. Im Fokus stehen die Erhaltung,
Zuganglichkeit und touristische Inwertsetzung des gemeinsamen kulturellen Erbes elgtang

Weges. Geplant sind unter anderem neue thematische Angebote, digitale Lésungen sowie

Maflnahmen zur starkeren Vermarktung und Vernetzung des Wanderraums beiderseits der Grenze

5 Glasstral3e

Glas spielt in der Geschichte des Bayerischen und Oberpféalzer Waldes seit rund 700 Jahren eine
grof3e wirtschaftliche, aber auch emotionale Rolle. Auch heute noch werden entlang der 250 km
langen Glasstral3e viele Arten von Glas produziert, wie z.B. Gla&gopGlaskunst, Vasen, Lister,

aber naturlich auch hochwertiges Trinkglas. Dartiber hinaus gibt es eine Vielzahl von Galerien, auch
Museen und andere touristische Einrichtungen und Attraktionen, die Gaste anziehen. Zur
touristischen Darstellung und aucbraveiteren Férderung der Glasstraf3e mit den beiden
Glasregionen Bayerischer Wald und Oberpfalzer Wald sind umfangreiche Marketingma3hahmen
notwendig: Von der klassischen Werbung tUber Orltagketing, Verkaufsforderung bis hin zur
Pressearbeit.

6 Reisen fur Alle

., Rei sen f Ubundesweit glltige Kenmzeiahnumgn Bereich Barrierefreiheit. Erstmals

werden flur die Gaste notwendige Informationen durch ausgebildete Erheber erfasst und mit klaren
Qualitatskriterien bewertet. Diese wurden in mehrjahriger Zusammenarbeit und Abstimmung mit
Betroffenenverbanden sowie toistischen Akteuren entwickelt. Im Juli 2023 hat der Bayerische

Wald das Zertifikatt ¢ 2 dzZNR&A & Ydza NS I A 2y . FUNINGus NS Austbigsifedrifir 3 S LINN T
Menschen mit und ohne Einschrankungen erhalten. Damit isBdgerische Wald die grofite
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zertifizierte Reiseregion in Deutschlan&ur die Zertifizierung wurden elf touristische
Angebotsbindel nach den Kriterien von , Reisen fi
Url aubsinspirationen wie ,Glaserlebnis und Kultu
Diese sind auf der Webseitegerischer Wald eingestellt. Im Rahmen der Zertifizierung gab es eine
umfangreiche PfArbeit und es wurden Anzeigen in zielgruppenspezifischen Medien geschalten

(u. a. Rehaeinkauffidahrerr lodleeni)m Magazin ,Barrier

7 Respektvoll Initiative

Die2020auf Ostbayernebene gestartete Initiaticew S & LISt @282 RISY 2 S3 dzy R YAl R
wurde flr den Bayerischen Wald fortgeschrieben. Gemeinsam mit den 6 Landkreisen im
Bayerischen Wald, den Orten, Naturparken, dem Nationalpark Bayerischer Wald und den
Bayerischen Staatsforsten wollen wir auf gegenseitige Riicksichtnahme sowie respektvollen
Umgang mit der Natur aufmerksam machen. Dafir wurden Flyer sowie Plakate im EAdMAk

(2 Motive) produziert. Die Flyer kbnnen in der Touristinformation oder weiteren Einrichtungen vor
Ort ausgelegt oder auch bei Filhrungen und Wandertouren ausgetsitten. Die Flyer werden bei
den Prospektanfragen und Starterpaketen der Trans Bayerwald beigelegt. Das Resphefgtvail

grin und Faceboolerafiken stehen zum kostenlosen DownloadHartnernetbereit und kénnen
gerne auf eigene Werbemittel und Kanalen eingebunden werden.

- i

"NATURGENUSS.

wo 2 #DER BAYERISCHE WALD

.

Ein herzliches Dankeschon geht an unsere Landkreise und
Landkreistouristiker, Orte und Werbegemeinschaften undRdener und
Partnekooperationenftr die konstruktive Zusammenarbeit im Sinne des
Bayerischen Wdes!

TPP

Immer aktuell informiert ist man UbetasPartnerNETdie Wissensund
Informationsplattform des Tourismusverbandes Ostbayern:
https://partner.ostbayern-tourismus.de

Tourismusverband Ostbayern eingeholt werden.

erstellt Daniela Schilling, Stag@.5.2026
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